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1. INTRODUCCION

El 8 de diciembre de 2018 se cumplieron 25 afos desde que la UNESCO declarase al
Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad, confirmando
su valor excepcional y universal. El Monasterio ilustra cuatro siglos de arquitectura religiosa en
Espafia, al tiempo que se encuentra vinculado a dos hechos de gran trascendencia histdrica que
ocurrieron en 1492: el final de la Reconquista por los Reyes Catdlicos y la llegada de Cristébal
Colén a América.

La Ley 6/2018, de 3 de julio, Presupuestos Generales del Estado, en su disposicion
adicional nonagésima novena, otorgd el reconocimiento de acontecimiento de excepcional
interés publico al «XXV Aniversario de la Declaracion por la UNESCO del Real Monasterio de
Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad».

El 18 de diciembre de 2019 se firmd el Convenio Interadministrativo entre el
Ministerio de Cultura y Deporte, el Ministerio de Hacienda, la Junta de Extremadura, la
Diputacién Provincial de Caceres, el Ayuntamiento de Guadalupe, la Fundacién Academia
Europea e Iberoamericana de Yuste y la Comunidad Franciscana para la creacién de la Comision
Interadministrativa del acontecimiento de excepcional interés publico «XXV Aniversario de la
Declaracion por la UNESCO del Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio
de la Humanidad».

La Comisién Interadministrativa «XXV Aniversario de la Declaracion por la UNESCO
del Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad», aprobd
el Manual de Identidad Corporativa en sesion del 17 de febrero de 2020.

Las entidades colaboradoras que realicen actuaciones de apoyo al acontecimiento,
tendran derecho a gozar de los beneficios fiscales establecidos por el articulo 27 de la Ley
49/2002, el 23 de diciembre, régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los
incentivos fiscales al mecenazgo.

La Comisién Interadministrativa ha aprobado en la reunidn celebrada el dia 21 de
mayo de 2020 el documento “Manual de Fiscalidad para empresas colaboradoras del «XXV
Aniversario de la Declaracidon por la UNESCO del Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe
como Patrimonio de la Humanidad», que recoge las instrucciones para la tramitacidén y
resolucién de los expedientes de reconocimiento de los beneficios fiscales existentes en cada
una de las diferentes figuras impositivas que puedan ser aplicables a las personas fisicas y
juridicas que colaboren en la realizacién el acontecimiento. El objeto del manual es
proporcionar la informacidn necesaria para que las empresas colaboradoras del evento puedan
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cumplir con el procedimiento reglamentario a efectos de beneficiarse de los incentivos fiscales
aplicables.

2. CUESTIONES GENERALES

La Ley 6/2018, de 3 de julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018 en
su Disposicién adicional nonagésima novena otorga beneficios fiscales aplicables a la
celebracidn del «XXV Aniversario de la Declaracion por la UNESCO del Real Monasterio de Santa
Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad», estableciendo expresamente lo
siguiente:

Uno. La celebracién del «XXV Aniversario de la Declaracidén por la UNESCO del Real
Monasterio de Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad» tendra la
consideracién de acontecimiento de excepcional interés publico a los efectos de lo dispuesto
en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

Dos. La duracién del programa de apoyo a este acontecimiento abarcara desde el 8 de
diciembre de 2018 al 31 de diciembre 2020.

Tres. La certificacién de la adecuacion de los gastos realizados a los objetivos y planes
del programa se efectuara de conformidad con lo dispuesto en la citada Ley 49/2002.

Cuatro. Las actuaciones a realizar seran las que aseguren el adecuado desarrollo del
acontecimiento. El desarrollo y concrecién en planes y programas de actividades especificas se
realizara por el 6rgano competente de conformidad con lo dispuesto en la citada Ley 49/2002.

Cinco. Los beneficios fiscales de este programa serdan los maximos establecidos en el
articulo 27.3 de la citada Ley 49/2002.

3. NORMATIVA APLICABLE

e Ley 6/2018, de 3 de julio, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018.
Disposicién adicional nonagésima novena. Beneficios fiscales aplicables a la celebracion
del «XXV Aniversario de la Declaracion por la UNESCO del Real Monasterio de Santa
Maria de Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad».
https://www.boe.es/eli/es/I/2018/07/03/6
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e Resolucién de 20 de enero de 2020, de la Subsecretaria, por la que se publica el
Convenio interadministrativo entre el Ministerio de Cultura y Deporte, el Ministerio de
Hacienda, la Junta de Extremadura, la Diputacidn Provincial de Caceres, el Ayuntamiento
de Guadalupe, la Fundacidn Academia Europea e l|beroamericana de Yuste y la
Comunidad Franciscana, para la creacidn de la Comisidon Interadministrativa del
acontecimiento de excepcional interés publico “XXV aniversario de la declaracién por la
UNESCO del Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe como Patrimonio de la
Humanidad”.
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2020-989

e Ley49/2002, de 23 de diciembre, de Régimen Fiscal de las Entidades sin Fines Lucrativos
y de los Incentivos Fiscales al Mecenazgo. Articulo 27. Programas de apoyo a
acontecimientos de excepcional interés publico.
https://www.boe.es/eli/es/1/2002/12/23/49/con

e Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento parala
aplicacion del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos al
mecenazgo.
https://www.boe.es/eli/es/rd/2003/10/10/1270

e Resolucién de 25 de enero de 2018, de la Direccion General de Tributos, por la que se
aprueba el Manual de aplicaciéon de los beneficios fiscales previstos en el apartado
primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, correspondientes
a los gastos de propaganda y publicidad de proyeccion plurianual, que sirvan para la
promocion de los acontecimientos de excepcional interés publico.
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2018-1455

4. BENEFICIOS FISCALES APLICABLES

Los beneficios fiscales, de los cuales podran disfrutar los colaboradores de «XXV
Aniversario de la Declaracion por la UNESCO del Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe
como Patrimonio de la Humanidad», seran los maximos establecidos en el articulo 27.3 de la
citada Ley 49/2002:

Primero. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades, los contribuyentes del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas que realicen actividades econémicas en
régimen de estimacidon directa y los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no
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Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente podran
deducir de la cuota integra del impuesto el 15 por 100 de los gastos e inversiones que, en
cumplimiento de los planes y programas de actividades establecidos por la comisidn
interadministrativa, realicen en los siguientes conceptos:

a) Adquisicién de elementos del inmovilizado material nuevos, sin que, en ningln caso, se
consideren como tales los terrenos.

Se entenderd que no estan realizadas en cumplimiento de los planes y programas de
actividades establecidos por la comisidn interadministrativa las inversiones efectuadas para la
instalacion o ampliacién de redes de servicios de telecomunicaciones o de electricidad, asi como
para el abastecimiento de agua, gas u otros suministros.

b) Rehabilitacién de edificios y otras construcciones que contribuyan a realzar el espacio
fisico afectado, en su caso, por el respectivo programa.

Las citadas obras deberdn cumplir los requisitos establecidos en la normativa sobre
financiacion de actuaciones protegidas en materia de vivienda y, ademas, las normas
arquitectdnicas y urbanisticas que al respecto puedan establecer los ayuntamientos afectados
por el respectivo programa y la comisidn interadministrativa encargada de su organizacién y
ejecucion.

c) Realizacién de gastos de propaganda y publicidad de proyeccién plurianual que sirvan
directamente para la promocién del respectivo acontecimiento.

Cuando el contenido del soporte publicitario se refiera de modo esencial a la divulgacién
del acontecimiento, la base de la deduccién serd el importe total de la inversion realizada. En
caso contrario, la base de la deduccidn sera el 25 por 100 de dicha inversion.

Esta deduccién, conjuntamente con las reguladas en el capitulo IV del Titulo VI de la Ley
43/1995, de 27 de diciembre, del Impuesto sobre Sociedades, no podra exceder del 35 por 100
de la cuota integra, minorada en las deducciones para evitar la doble imposicién interna e
internacional y en las bonificaciones, y serd incompatible para los mismos bienes o gastos con
las previstas en la citada Ley 43/1995, de 27 de diciembre. Las cantidades no deducidas podran
aplicarse, respetando igual limite, en las liquidaciones de los periodos impositivos que
concluyan en los 10 afios inmediatos y sucesivos.

El cdmputo de los plazos para la aplicacién de las deducciones previstas en este nimero
podrd diferirse hasta el primer ejercicio en que, dentro del periodo de prescripcidon, se
produzcan resultados positivos, en los siguientes casos:

a) En las entidades de nueva creacion.
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b) En las entidades que saneen pérdidas de ejercicios anteriores mediante la aportacion
efectiva de nuevos recursos, sin que se considere como tal la aplicacién o capitalizacion de
reservas.

Segundo. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, los sujetos
pasivos del Impuesto sobre Sociedades y los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no
Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente tendrdn
derecho a las deducciones previstas, respectivamente, en los articulos 19, 20 y 21 de esta Ley,
por las donaciones y aportaciones que realicen a favor de la Fundacién Academia Europea e
Iberoamericana de Yuste, encargada de la realizacién material de los actos y actividades que
deriven de la ejecucién del programa, segun la Clausula Segunda del Convenio
interadministrativo.

El régimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 22 de esta Ley sera de aplicacion
a los programas y actividades relacionados con el acontecimiento, siempre que sean aprobados
por la comisiéon interadministrativa encargada de su ejecucidn y se realicen por las entidades a
que se refiere el articulo 2 de esta Ley o por la citada Fundacion, elevandose en cinco puntos
porcentuales los porcentajes y limites de las deducciones establecidas en los articulos 19, 20y
21 de esta Ley.

Tercero. Las transmisiones sujetas al Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos
Juridicos Documentados tendran una bonificacién del 95 por 100 de la cuota cuando los bienes
y derechos adquiridos se destinen, directa y exclusivamente, por el sujeto pasivo a la realizacidon
de inversiones con derecho a deduccidon a que se refiere el punto primero de este apartado.

Cuarto. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Actividades Econdmicas tendran una
bonificacion del 95 por 100 en las cuotas y recargos correspondientes a las actividades de
caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo que hayan de tener lugar durante la
celebracidn del respectivo acontecimiento y que se enmarquen en los planes y programas de
actividades elaborados por la comisidn interadministrativa.

Quinto. Las empresas o entidades que desarrollen los objetivos del respectivo programa
tendran una bonificacidon del 95 por 100 en todos los impuestos y tasas locales que puedan
recaer sobre las operaciones relacionadas exclusivamente con el desarrollo de dicho programa.

Sexto. A los efectos previstos en los nimeros anteriores no sera de aplicacién lo dispuesto
en el primer parrafo del apartado 2 del articulo 9 de la Ley 39/1988, de 28 de diciembre,
reguladora de las Haciendas Locales.
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5. PROCEDIMIENTO PARA LA APLICACION DE BENEFICIOS FISCALES
APLICABLES

Dicho procedimiento es el que se establece en el CAPITULO Il del Real Decreto
1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la aplicacion del
régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos al mecenazgo (articulos 7
al2):

Contenido y ambito de aplicacion (Articulo 7).

1. La aplicacion de los beneficios fiscales, a efectos de lo previsto en el articulo 27 de la Ley
49/2002, estara sujeta, en todo caso, a la ley especifica por la que se apruebe el programa de
apoyo al acontecimiento de excepcional interés publico correspondiente.

2. La aplicacién de los beneficios fiscales requerird el reconocimiento previo de la
Administracién tributaria conforme al procedimiento regulado en este capitulo.

3. La Administraciéon tributaria podrd comprobar el cumplimiento de los requisitos
necesarios para la aplicacién de los beneficios fiscales a que se refiere este capitulo y practicar,
en su caso, la regularizacidon que resulte procedente.

Requisitos de las inversiones, gastos, actividades u operaciones con derecho a deduccién o
bonificacion (Articulo 8.)

1. A efectos de la aplicacion de los incentivos fiscales previstos en los parrafos a) y b) del
apartado primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, se entendera que los gastos e inversiones
se enmarcan en los planes y programas de actividades establecidos por la comisién
interadministrativa cuando hayan entrado en funcionamiento antes de los seis meses
anteriores a la fecha de finalizacion del acontecimiento de excepcional interés publico
especifico y hayan obtenido la correspondiente certificacion acreditativa a que se refiere el
articulo 10 de este reglamento.

2. En el supuesto de gastos de propaganda y publicidad de proyeccidén plurianual, se
considerard que dichos gastos cumplen los requisitos sefialados en el parrafo c) del apartado
primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002 cuando obtengan la certificacién acreditativa a que
se refiere el articulo 10 de este reglamento y rednan las siguientes condiciones:

a) Que consistan en:
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1.2 La produccidn y edicién de material grafico o audiovisual de promocién o informacion,
consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre
que sean de distribucidn gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

2.2 la instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e
internacionales, en los que se promocione turisticamente el acontecimiento.

3.2 La realizacién de campaiias de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional
como internacional.

4.2 La cesién por los medios de comunicacién de espacios gratuitos para la insercion por la
comisién interadministrativa de anuncios dedicados a la promocidn del acontecimiento.

b) Que sirvan directamente para la promocion del acontecimiento porque su contenido
favorezca la divulgacidn de su celebracién.

La base de la deduccidn sera el importe total de la inversién realizada cuando el contenido
del soporte publicitario se refiera de modo esencial a la divulgacién de la celebracién del
acontecimiento. En caso contrario, la base de la deduccion sera el 25 por ciento de la inversiéon
realizada.

3. A efectos de la bonificacidn en el Impuesto sobre Actividades Econdmicas prevista en el
apartado cuarto del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, se entenderd que las actividades de
caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo que pueden ser objeto de la bonificacién son
las comprendidas dentro de la programacion oficial del acontecimiento que determinen la
necesidad de causar alta y tributar por el epigrafe o grupo correspondiente de las tarifas del
impuesto, de modo adicional y con independencia de la tributacién por el Impuesto sobre
Actividades Econdmicas que correspondiera hasta ese momento a la persona o entidad
solicitante del beneficio fiscal.

4. A efectos de la bonificacidn en los impuestos y tasas locales prevista en el apartado quinto
del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, se entendera que la operacion respecto a la que se solicita
el beneficio fiscal esta relacionada exclusivamente con el desarrollo del respectivo programa
cuando se refiera Unicamente a actos de promocion y desarrollo de la programacién oficial del
acontecimiento.

Entre los tributos a que se refiere el mencionado apartado no se entenderan comprendidos
el Impuesto sobre Bienes Inmuebles, el Impuesto sobre Vehiculos de Traccién Mecdnica y otros
gue no recaigan sobre las operaciones realizadas.
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Procedimiento para el reconocimiento de los beneficios fiscales por la Administracion
tributaria (Articulo 9.).

1. El reconocimiento previo del derecho de los sujetos pasivos a la aplicacién de las
deducciones previstas en el Impuesto sobre Sociedades, en el Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas y en el Impuesto sobre la Renta de no Residentes se efectuard por el érgano
competente de la Agencia Estatal de Administracidon Tributaria, previa solicitud del interesado.

La solicitud habra de presentarse al menos 45 dias naturales antes del inicio del plazo
reglamentario de declaracidn-liquidacidon correspondiente al periodo impositivo en que haya
de surtir efectos el beneficio fiscal cuyo reconocimiento se solicita. A dicha solicitud debera
adjuntarse la certificacion expedida por la comisidn interadministrativa que acredite que los
gastos e inversiones con derecho a deduccién a los que la solicitud se refiere se han realizado
en cumplimiento de sus planes y programas de actividades.

El plazo maximo en que debe notificarse la resolucién expresa del 6rgano competente en
este procedimiento sera de 30 dias naturales desde la fecha en que la solicitud haya tenido
entrada en el registro de dicho érgano competente. El computo de dicho plazo se suspenderd
cuando se requiera al interesado que complete la documentacién presentada, por el tiempo
gue medie entre la notificacién del requerimiento y la presentaciéon de la documentacion
requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere el parrafo anterior sin que el interesado haya recibido
notificacién administrativa acerca de su solicitud, se entenderd otorgado el reconocimiento.

2. Para la aplicacién de la bonificacién en la cuota del Impuesto sobre Transmisiones
Patrimoniales y Actos Juridicos Documentados, los sujetos pasivos uniran a la declaracién-
liquidacion de dicho impuesto la certificacidn expedida por la comisién interadministrativa en
la que conste el compromiso del solicitante de que los bienes y derechos adquiridos se
destinaran directa y exclusivamente a la realizacién de inversiones efectuadas en cumplimiento
de sus planes y programas de actividades, asi como copia de la solicitud formulada ante el
d6rgano competente de la Agencia Estatal de Administracién Tributaria a que se refiere el
apartado 1 de este articulo en relacién con dicha inversién.

En los casos en que dicha solicitud aun no haya sido presentada, se hara constar esta
circunstancia en la documentacion que se adjunte a la declaracién-liquidacién del Impuesto
sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos Documentados, debiéndose aportar la
copia de la solicitud una vez que haya sido presentada.

El derecho a la bonificacidén en la cuota del Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y
Actos Juridicos Documentados quedara condicionado, sin perjuicio de las facultades de
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comprobacién de la Administracidn tributaria, al reconocimiento por la Agencia Estatal de
Administracion Tributaria del derecho a que se refiere el apartado 1 de este articulo.

El 6rgano competente de la comunidad auténoma comunicara la identidad de los sujetos
pasivos que hubieran aplicado la bonificacidon al Departamento de Gestién Tributaria de la
Agencia Estatal de Administracién Tributaria, que, a su vez, comunicara a aquél las resoluciones
gue se adopten en los procedimientos a que se refiere el apartado 1 de este articulo en relacién
a dichos sujetos pasivos.

3. El reconocimiento previo del derecho de los sujetos pasivos del Impuesto sobre
Actividades Econdmicas a la bonificacién prevista en dicho impuesto se efectuara, previa
solicitud del interesado, por el ayuntamiento del municipio que corresponda o, en su caso, por
la entidad que tenga asumida la gestién tributaria del impuesto, a través del procedimiento
previsto en el articulo 9 del Real Decreto 243/1995, de 17 de febrero, por el que se dictan
normas para la gestion del Impuesto sobre Actividades Econémicas y se regula la delegacién de
competencias en materia de gestidn censal de dicho impuesto.

A la solicitud de dicho reconocimiento previo deberd adjuntarse certificacion expedida por
la comisidn interadministrativa que acredite que las actividades de caracter artistico, cultural,
cientifico o deportivo que hayan de tener lugar durante la celebracién del respectivo
acontecimiento se enmarcan en sus planes y programas de actividades.

4. Para la aplicacién de las bonificaciones previstas en otros impuestos y tasas locales, los
sujetos pasivos deberan presentar una solicitud ante la entidad que tenga asumida la gestion
de los respectivos tributos, a la que uniran la certificaciéon acreditativa del cumplimiento del
requisito exigido en el apartado 4 del articulo 8 de este reglamento, expedida por la comisién
interadministrativa.

5. El plazo maximo en que debe notificarse la resolucién expresa del drgano competente en
los procedimientos previstos en los apartados 3 y 4 de este articulo serd de dos meses desde la
fecha en que la solicitud haya tenido entrada en el registro del érgano competente para
resolver. El computo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que
complete la documentacién presentada, por el tiempo que medie entre la notificacion del
requerimiento y la presentacion de la documentacién requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere el parrafo anterior sin que el interesado haya recibido
notificacién administrativa acerca de su solicitud, se entenderd otorgado el reconocimiento
previo.

6. El drgano que, segun lo establecido en los apartados anteriores, sea competente para el
reconocimiento del beneficio fiscal podra requerir a la comisidon interadministrativa, o al
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solicitante, la aportacién de la documentacion a que se refiere el apartado 1 del articulo 10 de
este reglamento, con el fin de comprobar la concurrencia de los requisitos exigidos para la
aplicacion del beneficio fiscal cuyo reconocimiento se solicita.

Certificaciones de la comisidn interadministrativa (Articulo 10).

1. Para la obtencién de las certificaciones a que se refiere este capitulo, los interesados
deberan presentar una solicitud la comisién interadministrativa, a la que adjuntaran la
documentacién relativa a las caracteristicas y finalidad de la inversién realizada o de la actividad
gue se proyecta, asi como el presupuesto, forma y plazos para su realizacion.

El plazo para la presentacion de las solicitudes de expedicion de certificaciones terminara
15 dias después de la finalizacién del acontecimiento respectivo.

2. La comision interadministrativa emitira, si procede, las certificaciones solicitadas segun
lo establecido en el apartado anterior, en las que se hara constar, al menos, lo siguiente:

a) Nombre y apellidos, o denominacién social, y niumero de identificacién fiscal del
solicitante.

b) Domicilio fiscal.
c) Descripcidn de la inversidn, gasto o actividad, e importe total de la inversidn realizada.

d) Confirmacién de que la actividad se enmarca o la inversién se ha realizado en
cumplimiento de los planes y programas de actividades de la comisidn interadministrativa para
la celebracion del acontecimiento respectivo.

e) En el caso de obras de rehabilitacion de edificios y otras construcciones, la confirmacién
expresa de que las obras se han realizado en cumplimiento de las normas arquitectdnicas y
urbanisticas que, al respecto, puedan establecer el ayuntamiento respectivo y la comisién
interadministrativa.

f) En el caso de gastos de propaganda y publicidad, calificacion de esencial o no del
contenido del soporte a efectos del cdlculo de la base de deduccién.

g) En el caso de la certificaciéon a que se refiere el articulo 9.2 de este reglamento, el
compromiso del solicitante de que los bienes y derechos adquiridos se destinaran, directa y
exclusivamente, a la realizacion de inversiones efectuadas en cumplimiento de los planes y
programas de actividades del acontecimiento respectivo.

h) Mencién del precepto legal en el que se establecen los incentivos fiscales para las
inversiones o actividades a que se refiere la certificacion.
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3. El plazo mdximo en que deben notificarse las certificaciones a que se refiere este articulo
serd de dos meses desde la fecha en que la correspondiente solicitud haya tenido entrada en el
registro del 6rgano competente para resolver.

Si en dicho plazo no se hubiera recibido requerimiento o notificacion administrativa sobre
la solicitud, se entenderd cumplido el requisito a que se refiere este articulo, pudiendo el
interesado solicitar a la Administracién tributaria el reconocimiento del beneficio fiscal, segun
lo dispuesto en el articulo anterior, aportando copia sellada de la solicitud.

Remision de las certificaciones expedidas por la comision interadministrativa (Articulo 11).

La comisién interadministrativa remitird al Departamento de Gestion Tributaria de la
Agencia Estatal de Administracion Tributaria, en los meses de enero, abril, julio y octubre, copia
de las certificaciones emitidas en el trimestre anterior conforme a lo previsto en este
reglamento, para su ulterior remision a los correspondientes drganos de gestion.

Si la comisidn interadministrativa no hubiera emitido la certificacién solicitada segun lo
establecido en el articulo anterior, debera remitir copia de la solicitud presentada por el
interesado.

Aplicacion del régimen de mecenazgo prioritario (Articulo 12).

1. A efectos de lo dispuesto en el apartado segundo del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, las
entidades o instituciones beneficiarias del mecenazgo prioritario deberan obtener Ia
correspondiente certificacion de la comisidn interadministrativa segun lo dispuesto en el
articulo 10 de este reglamento, en la que se certifique que la actividad realizada se enmarca
dentro de los planes y programas aprobados por dicha comision interadministrativa.

2. Las entidades e instituciones a las que se refiere el apartado anterior expediran, en favor
de los aportantes, las certificaciones justificativas previstas en el articulo 24 de la Ley 49/2002
y remitiran a la comisién interadministrativa, dentro de los dos meses siguientes a la finalizacion
de cada ejercicio, una relacion de las actividades financiadas con cargo a dichas aportaciones,
asi como copia de las certificaciones expedidas.

3. La comision interadministrativa remitira copia de las certificaciones recibidas, dentro de
los dos meses siguientes a su recepcién, al Departamento de Gestién Tributaria de la Agencia
Estatal de Administracion Tributaria.
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6. NORMAS ESPECIFICAS PARA GASTOS DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD DE
PROYECCION PLURIANUAL

En relacidn con los beneficios fiscales previstos en el apartado primero del articulo 27.3 de
la Ley 49/2002, correspondientes a los gastos de propaganda y publicidad de proyeccion
plurianual, que sirvan para la promocién de este acontecimiento de excepcional interés publico,
resulta de aplicaciéon el Manual aprobado por Resolucidn de 25 de enero de 2018, de la
Direccién General de Tributos, en el que se recogen, entre otros, los siguientes extremos:

a) Cdlculo de la base de la deduccidn fiscal

Para los gastos que relnen las condiciones establecidas en el articulo 8.1 del Reglamento,
el cdlculo de la base de la deduccion responde a una secuencia de tres etapas:

1. Determinar el contenido publicitario dentro de cada soporte utilizado por el colaborador,
es decir, hacer una calificacién previa que determinard que se distinga entre:

— Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad del colaborador y del acontecimiento.

— Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria.

2. Cuantificar o valorar el contenido publicitario del soporte utilizado, lo que dara lugar al
concepto de gasto publicitario, es decir, valorar en términos econdmicos el contenido
publicitario de cada uno de los tipos de soportes del apartado anterior en funcidn de:

— Si los soportes utilizados forman parte de los medios de produccién de los colaboradores.

— Si los soportes son contratados por el colaborador con un tercero.

3. Determinar la base de deduccién: La base de la deduccién puede ser el total del valor
publicitario determinado en la etapa 2 anterior o sélo el 25 por ciento en funcién del criterio de
esencialidad. Mds adelante se describirdn los diferentes soportes, clasificados segln que su
finalidad principal sea la publicidad del colaborador y la del acontecimiento, o bien sea esta
distinta de la publicitaria.

De la cuota integra del impuesto por el que tribute el obligado tributario, se deducira el 15
por ciento de la base de deduccién calculada siguiendo la secuencia de las etapas antes
descritas y se tendran en cuenta para su aplicacién dos condiciones:
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—Elimporte de la deduccidn asi calculada no puede exceder del 90 ciento de las donaciones
que se hayan efectuado al consorcio!, entidades de titularidad publica o entidades a que se
refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, encargadas de la realizacion de programas y actividades
relacionadas con el acontecimiento.

—La aplicacién de esta deduccién es incompatible con la posibilidad de que el contribuyente
aplique en la cuota integra del impuesto que en cada caso proceda (Impuesto sobre Sociedades,
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas o Impuesto sobre la Renta de no Residentes),
las deducciones por donaciones previstas en los articulos 19, 20, 21 vy, en su caso, 22 de la Ley
49/2002.

A continuacion, se desarrolla cada una de estas fases.

1. Reglas para determinar el contenido publicitario del soporte utilizado.

Un colaborador puede utilizar diferentes soportes en la estrategia de comunicacién del
acontecimiento. Algunos de ellos seran soportes publicitarios propiamente dichos. Otros
tendran una finalidad principal distinta de la publicitaria, pero sin que ello impida que se les
reconozca cierto contenido publicitario.

El gasto en publicidad y propaganda de caracter plurianual puede ser identificado dentro de
cualquier tipo de gasto efectuado por el colaborador en su estrategia de difusion del
acontecimiento, siempre que se pueda entender incluido en alguno de los puntos mencionados
en la letra a) del articulo 8.1.

A los efectos de lo dispuesto en dicho articulo, debe entenderse por «realizacién de
campanas de publicidad» toda forma organizada de comunicacién, efectuada por una persona
fisica o juridica publica o privada, en el ejercicio de una actividad comercial, industrial, artesanal
o profesional, con el fin de difundir, de forma directa o indirecta, el acontecimiento de
excepcional interés publico.

Asi mismo debe senalarse que la determinacién del contenido publicitario dirigido a la
promocion del acontecimiento en el gasto realizado no depende de que el importe de dicho
gasto pueda computarse como gasto adicional expresamente realizado para disfrutar de los
incentivos fiscales, sino de que se identifique el fin publicitario de dicho gasto, lo cual se

! Todas las referencias contenidas a continuacion al “consorcio” u “érgano administrativo correspondiente”
deben entenderse referidas “la comisidn interadministrativa”.
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garantiza siempre que el mismo, por su naturaleza, tenga cabida en alguna de las actividades
enumeradas en el articulo 8.1 del Reglamento.

1.1 Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad: Estamos ante los soportes puramente
publicitarios. En estos supuestos, puesto que todo es publicidad, el contenido publicitario se
extiende a la totalidad del soporte.

Los soportes a los que se aplica este criterio serian a titulo de ejemplo: publicidad en medios
(televisidn, prensa, emisiones de radio), publicidad exterior (vallas, carteles, lonas, banderolas),
publicaciones (folletos, catalogos, encartes y «mailing») y productos promocionales (boligrafos,
camisetas, gorras).

1.2 Soportes que tienen otra finalidad ademas de la publicitaria (su finalidad o funcién
principal es distinta a la publicitaria): Son los soportes que, si bien pueden incorporar publicidad,
sin embargo, tienen fundamentalmente otra finalidad.

1.3 Supuestos en los que se considera que no existe contenido publicitario: No se considera
que tengan el cardcter de gasto de publicidad del acontecimiento a los efectos de aplicar la
deduccidn fiscal aquellos cuya finalidad sea distinta a la publicitaria, como son los gastos de
personal, amortizaciones o gastos de mantenimiento.

2. Reglas para cuantificar el contenido publicitario del soporte utilizado.

Una vez que, de acuerdo con el apartado anterior, se ha identificado el contenido
publicitario dentro de cada soporte que el colaborador ha utilizado en la estrategia de difusion
del acontecimiento, es necesario proceder a la valoracidn del mismo. Valorado el contenido
publicitario, lo que resulte de dicha valoracion sera considerado gasto publicitario a los efectos
de la aplicacion del articulo 27 de la Ley 49/2002.

La valoracion del contenido publicitario se realizara de acuerdo con los siguientes criterios:

2.1 Cuando se trate de soportes cuya Unica finalidad es la publicidad del colaborador y del
acontecimiento (que se detallan mas abajo), la totalidad de los gastos en los que incurra el
colaborador en el acontecimiento se considera gasto en publicidad.

2.2 Cuando se trate de soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria, si el
logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes que forman
parte de los medios de produccién de los colaboradores, el contenido publicitario se valorard
por el coste incurrido en incorporar la publicidad del acontecimiento al mencionado soporte.
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En ningln caso debe formar parte de la base de la deduccién el coste de produccion del
soporte al que se incorpora el contenido publicitario.

2.3 Cuando se trate de soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria, si el
logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes contratados
por el colaborador con un tercero, el contenido publicitario se valorard por el coste de la
contratacién con terceros que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del
acontecimiento.

3. Reglas para determinar la base de la deduccidn.

Una vez determinado el gasto publicitario de cada soporte utilizado por el colaborador en
su labor de difusidn del acontecimiento es necesario determinar si el mismo contribuye de
forma esencial o no a la difusién o divulgacién del acontecimiento en el que colabora, lo cual
influird de manera decisiva en la cuantificacién de la base que finalmente resulte deducible, de
acuerdo con las normas anteriormente mencionadas.

Existen dos posibilidades o formas de presencia en el plan de comunicacién de una
compaiiia con dos consideraciones fiscales distintas:

— Esencial: las condiciones que marcan la esencialidad del coste del contenido publicitario
del soporte se rigen por criterios de difusién y notoriedad. El presente Manual especifica los
requisitos concretos para determinar la esencialidad de cada uno de los mismos. En los
supuestos en los que, de acuerdo con dichos requisitos, se considere que el gasto publicitario
contribuye de forma esencial a la difusion del acontecimiento, el 100 por cien del mismo tendra
la consideracion de base de la deduccién establecida en las normas mas arriba mencionadas.

— No esencial: todos aquellos gastos publicitarios que no cumplan con las especificaciones
técnicas para que sean considerados como esenciales (tamafio minimo del logo, tiempo minimo
exigido, tirada minima, etc.) pasardn a ser soportes no esenciales de divulgacién, siempre y
cuando el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) cumpla con un tamafio
y/o duracién que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este caso, Unicamente el 25
por ciento de dicho gasto publicitario tendra la consideracién de base de la deduccion
establecida en las normas arriba mencionadas.

A continuacion, se describen los distintos soportes que se utilizan habitualmente para la
difusion de eventos, en el bien entendido de que, si en el desarrollo del programa de apoyo,
surgiese cualquier otro no incluido en este Manual, se sometera a la valoracién del consorcio u
organo administrativo correspondiente su caracter publicitario, su cuantificaciéon y su
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consideracion de esencial previa consulta tributaria o peticidén de informe a la Direccién General
de Tributos.

Se han considerado dos grupos de soportes diferentes:

— Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad.

— Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria.

3.1 Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad del colaborador y del acontecimiento: Los
soportes que se enumeran a continuacion se consideran puramente publicitarios por lo que la
totalidad del gasto en que incurra el colaborador en el acontecimiento se considera gasto en
publicidad.

Estos soportes puramente publicitarios pueden ser propios o ajenos. A continuacidn, se
analizara cada uno de los soportes y se determinara la base de deduccién tanto en el caso de
que la publicidad se haga a través de medios propios como a través de medios ajenos, siendo
este segundo supuesto el mas habitual.

Si, ademas, se cumplen los requisitos que se exigen en cada caso, tendran caracter esencial
y, por lo tanto, la base de la deduccidn sera del 100 por cien de dicho gasto en publicidad.

Si no se cumplen los requisitos, la publicidad se considerara no esencial, siempre y cuando
el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ajuste a un tamafio y/o
duraciéon que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este ultimo caso, la base de Ia
deduccidn vendra determinada Unicamente por el 25 por ciento del gasto en publicidad.

3.1.1 Television y cine: En los anuncios de television se utilizara una “mosca’ de pantalla
con reserva en positivo o en negativo, dependiendo de la luminosidad del spot ocupando al
menos un 10 por ciento de la base de la pantalla.

Ademas, el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) debera figurar en
pantalla por un espacio de tiempo minimo equivalente al 50 por ciento de la duraciéon del
anuncio.

Los logotipos del medio audiovisual utilizado en ningln caso se sobrepondran al logotipo
del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda).

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, el coste total del disefo, produccién y emisién del anuncio.
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En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del articulo
18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades (en adelante Ley
27/2004).

En los supuestos del articulo 8.1.a).4.2 del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan
los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de
la deduccidn serd exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicidad de
los contenidos.

3.1.2 Prensa y revistas: Pagina completa y media pdgina: el logotipo del acontecimiento
(simbolo vy, en su caso, leyenda) tendrd un ancho minimo de 35 mm en los anuncios de una
pagina y de 30 mm en los de media pagina, ocupando en todos los casos como minimo un 10
por ciento de la base del anuncio.

Robapaginas y faldén: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra
un ancho minimo de 25 mm en los robapaginas y de 20 mm en los faldones, ocupando en todos
los casos como minimo un 10 por ciento de la base del anuncio.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, el coste total de disefio, produccién y edicion del anuncio.

En el supuesto de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o
entidades vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos
del articulo 18 de la Ley 27/2014.

En ningun caso se incluird el coste de distribucion.

En los supuestos del articulo 8.1.a).4.2 del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan
los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de
la deduccidn serd exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicidad de
los contenidos.

3.1.3 Radio y «podcast» de audio: La locucion «Empresa colaboradora con el
acontecimiento (nombre del acontecimiento) ..» debe mantenerse inalterable y deberd
pronunciarse de manera que sea perfectamente comprensible.

Dicha locucidn se dira al final de la cuiia, en el mismo idioma que la propia cufia publicitaria.
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La base de la deduccidén estara constituida por el coste de contratacién con terceros o, en
su caso, el coste total de disefio, produccién y emisién de la cufia publicitaria.

Si los contenidos publicitarios son elaborados por los colaboradores la base de la deduccidn
serd, ademas, el coste de produccién de los mismos.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del articulo
18 de la Ley 27/2014.

En los supuestos del articulo 8.1.a).4.2 del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan
los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de
la deduccién sera exclusivamente el coste de insercidon en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacidn de la publicidad de
los contenidos.

3.1.4 Folletos y catalogos: La tirada minima de estos soportes publicitarios debera de ser de
200.000 ejemplares anuales tanto para folletos como para catalogos.

En los folletos plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
aparecerd en el angulo inferior derecho de la portada y de la contraportada, con un ancho
minimo de 22 mm, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del folleto.

En los folletos no plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
aparecera como minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando un
minimo del 10 por ciento de la base del folleto.

En los catalogos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ocupara al
menos el 10 por ciento de la base del catalogo.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacién con terceros o, en
su caso, por el coste de disefio, produccidn, edicidn y distribucién.

3.1.5 Encartes, «mailings» y «e-mailings»: La tirada minima de estos soportes publicitarios,
considerados individualmente, serd de 200.000 ejemplares anuales para «mailings» y encartes,
o destinatarios anuales en el caso de «e-mailings».

En el supuesto de encartes y «mailings», el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su
caso, leyenda) tendrd como minimo el mismo peso visual que la marca de la entidad
colaboradora, partiendo de un ancho minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10 por ciento
de la base del anuncio.
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En los «mailings», el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) deberd
insertarse en todos sus elementos: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso
de revista se ha de incluir también contenidos del acontecimiento).

Para «e-mailings», el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera
insertarse en el «e-mailing» y tendra, como minimo, el mismo peso visual que la marca del
colaborador.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacién con terceros, o en
su caso, por el coste de disefio, produccién, edicidon y distribucién.

3.1.6 Vallas, «mupis/opis», marquesinas, cabinas y video pantallas: El logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) deberd situarse en el margen inferior del
anuncio, preferiblemente en el angulo derecho.

Vallas: el tamafio minimo sera de un 10 por ciento del ancho.
«Mupis/opis» y marquesinas y cabinas: el tamafio minimo serd de 140 mm.

En todos estos casos el logotipo del acontecimiento ocupara como minimo un 10 por ciento
de la base del anuncio.

Video pantallas: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera
segun las condiciones establecidas para los spots de televisién.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidén con terceros, o en
su caso, por el coste total de disefio, produccién, montaje y contratacién de los soportes.

3.1.7 Banderolas, carteleria, escaparates y lonas: El logotipo del acontecimiento (simbolo y,
en su caso, leyenda) deberd situarse en el margen inferior del soporte, preferentemente en el
angulo inferior derecho.

En todos los casos el ancho del logotipo serd como minimo el 10 por ciento de la base del
soporte.

En las banderolas dobles, si Unicamente se colocara en una de las caras de la banderola, el
ancho del logotipo serda como minimo el 20 por ciento de la base del soporte.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, por el coste total de disefio, producciéon, montaje y contratacién de los soportes.
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3.1.8 Stands en ferias y eventos deportivos: La presencia del logotipo del acontecimiento
(simboloy, en su caso, leyenda) en el stand del colaborador sera igual o superior al 10 por ciento
de la totalidad de la extensién del mismo.

Se entiende por extension del stand la suma de las distintas superficies del mismo. En el
caso de que el stand solo sea de suelo (por ejemplo: exposicion de coches), el logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera quedar siempre perfectamente visible,
ya sea en el suelo o en «roll ups», por ejemplo.

La base de la deduccion estard constituida por el coste de alquiler del espacio, asi como de
la instalacidon o montaje del stand.

No obstante, no formard parte de la base de la deduccion el coste de produccién de los
elementos estructurales del stand, como el mobiliario o hardware presentes en el mismo; en
estos casos, Unicamente formara parte de la base de la deduccién el coste de insercidn del
logotipo del acontecimiento en dichos elementos estructurales.

Tampoco formard parte de la base de la deduccién el gasto del personal empleado en el
stand.

3.1.9 Puntos de informacion: Poste de informacién: el logotipo del acontecimiento (simbolo
Yy, en su caso, leyenda) aparecerd centrado y podrad ir precedido de la frase «aqui le
informaremos sobre...». El ancho del logotipo serd como minimo del 50 por ciento del ancho de
la base.

Caseta de informacion o mostradores: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) ira siempre en la parte frontal de dicha caseta y tendrd un minimo del 12 por ciento
del ancho de la base.

Como la funcién esencial de estos elementos es la informacion de las actividades que
forman parte del acontecimiento, la marca de la institucidon o colaborador aparecera a modo
de complemento.

La base de la deduccidn estara constituida por el coste total de contratacidn del soporte.
En ningun caso se incluiran los costes de personal.

3.1.10 «Merchandising»: Gorras, camisetas, cazadoras, impermeables, boligrafos u otros
objetos similares con publicidad del colaborador en el acontecimiento de excepcional interés
publico en la que se incluye el logotipo del mismo: partiendo de un ancho minimo de 30 mm,
el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra, como minimo, el mismo
peso visual que la marca del colaborador. Ademas, para maletas, mochilas y bolsas de viaje: el
logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha de ubicarse en una parte en la
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que pueda verse bieny, especificamente en el caso de bolsas de viaje, ha de aparecer en ambas
caras.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

La base de la deduccidén estara constituida por el coste de contratacion con terceros o, en
su caso, por el coste de produccidn y distribucidn.

3.1.11 Marketing directo: Productos publicitarios del colaborador en el acontecimiento con
insercién del logotipo que se entregan de forma gratuita. La tirada minima de este soporte
publicitario debera ser de 150.000 ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendrd, como minimo, el
mismo peso visual que la marca del colaborador, partiendo de un minimo de 30 mm visible
siguiendo el sentido de la lectura.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

Todas las piezas que contengan el envio de marketing directo tendrdn que llevar el logotipo
del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda). Por ejemplo: si el envio consta de tres
piezas, como puede ser una caja cuyo contenido sea un regalo y un folleto, cada una de estas
piezas llevard el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda).

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, por el coste de produccién y distribucién.

3.1.12 Productos promocionales fabricados exclusivamente para la difusion del
acontecimiento: Los articulos deberan haber sido confeccionados especificamente para el
acontecimiento como, por ejemplo:

— Ediciones limitadas del producto del colaborador en el acontecimiento en las que dicho
producto se asocie inequivocamente a la imagen del acontecimiento de forma indisociable.
— Recipiente con la forma del logotipo, mascota o cualquier otro motivo caracteristico de la

imagen institucional del acontecimiento.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, por el coste total de produccién y distribucién.
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3.1.13 Productos promocionales de distribucién empresarial: Inserciéon del logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) siempre y cuando se comparta el espacio con
la marca del colaborador que utilice esta herramienta en su «mix» de comunicacion y sea visible
en todo momento por el publico. El logotipo del acontecimiento tendra como minimo el mismo
peso visual que la marca del colaborador.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacidn con terceros o, en
su caso, por el coste de produccidn y distribucion.

3.1.14 Soportes publicitarios digitales, paginas web, dispositivos mdviles, aplicaciones para
moviles y tabletas (APP), redes sociales.

A) Contratacién a terceros de estos medios («banners», «pop-ups», video «banners», etc.),
como soporte publicitario de una campafia por la entidad colaboradora que incluya el logotipo
(simbolo vy, en su caso, leyenda).

El logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda) debera ser como minimo del mismo tamafo
(mismo peso visual) y mantenerse en pantalla igual tiempo que el logotipo del anunciante.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

En todo momento el logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda) sera perfectamente visible,
estard ala misma altura que el logo de la entidad y no quedard oculto por ventanas emergentes.

En el caso de utilizar video «banners» (spots television), el logotipo del acontecimiento
(simbolo vy, en su caso, leyenda) deberd aparecer segun las condiciones establecidas para los
spots de television.

La base de la deduccidn estarad constituida por el coste de disefio y produccién y/o de
contratacién con terceros del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacidon de la campafia publicitaria es propiedad de la
entidad colaboradora.

Web creada para la difusion del acontecimiento y «microsite». El logotipo (simbolo y, en su
caso, leyenda) debera aparecer en los mismos espacios y, como minimo, con igual peso visual
que el de la entidad colaboradora, en todo momento serd perfectamente visible, estard a la
misma altura que el logo de la entidad y no quedard oculto por ventanas emergentes. Tendrd
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contenidos especificos de difusidon del acontecimiento y, si lo hubiere, un enlace que lleve a la
pagina oficial del acontecimiento en la URL www.guadalupedestino.es. El contenido especifico
minimo sera de una pagina.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campafias en sus soportes en cuanto a disefio, colores, tamafios, etc. En
estos supuestos se consensuara la manera mas 6ptima de aparicion.

La base de la deduccidn sera el coste de disefio e insercion del logotipo (simbolo y, en su
caso, leyenda), o el valor del espacio publicitario si este estuviese comercializado por la entidad
o por el medio de comunicacidon colaborador. En ningln caso se incluirdn los costes de
mantenimiento de la pagina web.

3.2 Soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria.

Los soportes que se enumeran a continuacidn no se consideran puramente publicitarios. Tal
y como se ha sefalado en el apartado 2, en estos casos procede diferenciar los siguientes
supuestos:

— Si el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes
no contratados por los colaboradores, sino que forman parte de sus medios de produccion, el
contenido publicitario se valorard por el coste incurrido en incorporar la publicidad del
acontecimiento al mencionado soporte.

En ningun caso debe formar parte de la base de la deduccién el coste de produccién del
soporte al que se incorpora el contenido publicitario.

— Si el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes
qgue, no siendo propiedad del colaborador, ni formando parte de los medios de produccion
utilizados o productos propios de su actividad econdmica, son contratados con terceros con la
finalidad de publicitar los productos o servicios del colaborador, cumpliendo para el mismo una
funcién promocional o publicitaria, en la que asimismo se promociona el acontecimiento, la
base de la deduccién serd el coste de contratacion con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.
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Una vez determinado el gasto publicitario, la base de la deduccién sera el 100 por cien de
dicho valor, si se cumple con los requisitos de esencialidad que a continuaciéon se enumeran
para cada soporte.

Si no se cumplen dichos requisitos, el gasto publicitario se considerara no esencial, siempre
y cuando el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ajuste a un tamafio
y/o duracidn que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este ultimo caso, la base de la
deduccidn vendra determinada Unicamente por el 25 por ciento del gasto en publicidad.

3.2.1 Furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas, vehiculos articulados y otros
vehiculos de carga y transporte.

A) Contratacidn con terceros de estos vehiculos como soporte publicitario de una campaiia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacidn con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el vehiculo en el que se realiza la campafia publicitaria es propiedad del colaborador la
base de la deduccidn sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte,
en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debe
ocupar, como minimo, el 10 por ciento de la base del espacio publicitario.

3.2.2 Gruas de construccion.

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campaiia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccidn estard constituida por el coste de contratacidn con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si la grua en la que se realiza la campaiia publicitaria es propiedad del colaborador en el
acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en este
soporte debera reunir los siguientes requisitos:
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— Ser visible en todo momento por el publico colocandose a la altura adecuada para que asi
sea.

— Ocupar el 100 por cien de la base de la lona manteniendo la proporcién del logotipo.

— Estar presente, como minimo, en una lona colgante ubicada en cualquiera de las caras de
la columna que sustenta la grua.

3.2.3 Globos aerostaticos y otros soportes similares.

A) Contratacién con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campaiia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campaia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debe tener
un tamano minimo del 30 por ciento del didmetro (o base) manteniendo las proporciones y
ubicandose de manera centrada.

3.2.4 Maquinas expendedoras, botelleros, vitrinas, neveras y refrigeradoras.
A) Contratacién con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campaiia

por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacién con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

En ningln caso se incluirdn los costes de contratacion de la propia maquina expendedora.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campana publicitaria es propiedad del
colaborador del acontecimiento, la base de la deduccidn serd el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo debera tener un tamafio minimo de 150 mm de ancho en la
parte frontal, ocupando como minimo el 10 por ciento de la base de la maquina.

.
‘ DIPUTACION
DE CACERES

" y # R
MINISTERIO s ¥ GOBERNO  MINISTERIO Ayuntamiento GUADALUPE REAL
DE HACIENDA = DEESPANA  DECULTURA Y Sba]
fgz o JUNTA DE EXTREMADURA I

27



Real Monasterio
de GUADALUPE

PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

3.2.5 «Call Center»: En el caso de que sean propios, la base de la deduccién vendra
determinada por aquella parte del sueldo del telefonista que retribuya el tiempo que el mismo
utilice para dar publicidad del acontecimiento, esto es, un cociente que vendra determinado
por:

Coste del telefonista multiplicado por el tiempo de cada locucion multiplicado por el
numero de llamadas diarias y todo ello dividido por el tiempo de trabajo.

El tiempo de locucion debe entenderse como el tiempo que destina el telefonista, en cada
llamada, a dar publicidad al acontecimiento.

En el supuesto de tratarse de una grabacién automatica en la que exclusivamente se emita
publicidad del acontecimiento, la base de la deduccidn estara constituida por el coste total de
produccién.

En el caso de que sean contratados con terceros, la base de la deduccién estara constituida
por el coste de contratacidn a terceros que se corresponda exclusivamente con el tiempo que
destina el telefonista en cada llamada a dar publicidad del acontecimiento.

En todo caso, se ha de realizar una locucién por el servicio diciendo «..Empresa
colaboradora con el acontecimiento...» de manera perfectamente comprensible.

3.2.6 «Displays» y puntos lectores de ventas (PLV).

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campaiia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacidn a terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos:
— En los «Displays»: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra
el mismo peso visual que la marca anunciante, partiendo de un ancho minimo de 40 mm.

— PLV: El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra el mismo peso
visual que la marca anunciante, partiendo de un minimo de 40 mm.
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Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

3.2.7 Web del colaborador: El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
aparecerd en la «home» y en lugares destacados en los apartados de la web relacionados con
el acontecimiento. El logotipo debera tener como minimo el mismo peso visual que el de la
entidad colaboradora, en todo momento sera perfectamente visible, estara a igual altura que
el logo de la entidad y no quedara oculto por ventanas emergentes. Tendra contenidos
especificos de difusidn del acontecimientoy, si lo hubiere, un enlace que lleve a la pdgina oficial
del mismo en la URL www.guadalupedestino.es. El contenido especifico minimo sera de una
pagina.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendrdn que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campafias en sus soportes en cuanto a disefio, colores, tamafios, etc. En
estos supuestos se consensuard la manera mas éptima de aparicion.

La base de la deduccidn sera el coste de insercién del logotipo (simbolo y, en su caso,
leyenda), o el valor del espacio publicitario si este estuviese comercializado por la entidad o por
el medio de comunicacidon colaborador. En ningln caso se incluirdn los costes de
mantenimiento de la pagina web.

3.2.8 Uniformes y equipaciones deportivas.

A) Contratacién con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo:

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacidn con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene que aparecer en el
uniforme o equipacién con un peso visual no inferior al del colaborador, salvo que una norma
de obligado cumplimiento lo prohiba expresamente.
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Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

3.2.9 Cajeros automaticos.

A) Contratacién con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccién estard constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) En el caso de que los anunciantes propietarios del cajero lo utilicen como soporte
publicitario, la base de la deduccién estard constituida por el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendr3,
como minimo, el mismo peso visual que la marca anunciante, partiendo de un minimo de 40
mm.

Por «peso visual» se considera la «superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

3.2.10 Embalajes varios.

A) Si son productos que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccidn estara constituida por el coste de contratacién con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si los embalajes anteriormente mencionados son propiedad o producidos por el
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccidn queda limitada al coste incurrido en
incorporar la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el apartado 2.2 del
Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de los embalajes, el coste de
rotulaciéon de los mismos.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) deberd
reunir los siguientes requisitos:

— Embalajes (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en
su caso, leyenda) se imprimira en la parte inferior de la cara donde aparezca la marca del
producto, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.
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— Cajas: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se imprimira en la
parte inferior de, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura,
con un ancho minimo del logotipo de 25 mm. Se evaluara cada pieza individualmente.

— Bolsas (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su
caso, leyenda) se imprimird en la parte inferior de, como minimo, el frontal de la bolsa,
siguiendo el sentido de la lectura.

* Bolsas pequeiias (superficie menor o igual a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo
del logotipo 20 mm.

¢ Bolsas grandes (superficie mayor a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo del
logotipo 30 mm.

— Material de construccion (sacos, film y otros): la insercién del logotipo del acontecimiento
(simbolo y, en su caso, leyenda) en estos soportes deberd tener en cuenta las siguientes
indicaciones:

* Sacos: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se imprimird en
cualquier area visible en, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la
lectura, con un tamafio minimo del 20 por ciento del ancho del mismo.

 Film y otros envoltorios (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento
(simbolo vy, en su caso, leyenda) se imprimira siguiendo el sentido de la lectura, debiendo estar
presente en cada unidad de comunicacidn o plancha de impresién.

En todo caso, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera tener
siempre un tamano minimo del 30 por ciento respecto a las dimensiones de la marca del
anunciante.

— Palés: la insercién del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en este
soporte debera tener en cuenta las siguientes indicaciones:

¢ El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se imprimira de manera
centrada al menos en una de las tres vigas de soporte de cada una de las cuatro caras.

¢ El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera tener un minimo
del 50 por ciento de la seccién visible o superficie de exposicidn.
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3.2.11 Latas, botellas y botellines.

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccién estard constituida por el coste de contratacidn con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el apartado 2.2 del Manual,
entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de latas, botellas y botellines:

— Si el logotipo se consigna en elementos separables del envase: coste de la etiqueta o
banderola, siempre que el logotipo ocupe como minimo el 10 por ciento del ancho del soporte.

—Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de serigrafia, siempre que el logotipo ocupe
como minimo el 10 por ciento del ancho del soporte.

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera
en el sentido de la lectura y su ancho sera, como minimo, de 20 mm.

3.2.12 Envases alimentarios.

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccidn estara constituida por el coste de contratacién con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el apartado 2.2 del Manual,
entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de envases alimentarios:

— Si el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se consigna en
elementos separables del envase: el coste de la etiqueta o banderola, siempre que el logotipo
ocupe, como minimo, el 10 por ciento de su superficie.

—Si el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se consigna en el envase:
el coste de serigrafia, siempre que ancho del logotipo ocupe, como minimo, el 10 por ciento de
su superficie.
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En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera
reunir los siguientes requisitos:

—En los tetrabriks, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera
en las dos caras y en el sentido de la lectura.

— En los tetrabriks grandes (capacidad mayor o igual a 1 litro) el ancho del logotipo del
acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) serd como minimo de 30 mm y en los pequefios
(capacidad menor de 1 litro) de 20 mm.

3.2.13 Bolsas contenedoras.

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccidn estara constituida por el coste de contratacién con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campafa publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el apartado 2.2 del Manual,
entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de bolsas contenedoras, el coste de serigrafia.

En ambos casos el ancho del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
sera, como minimo, de 30 mm y ocupara, como minimo, un 10 por ciento de la base de la bolsa.

3.2.14 Soportes de divulgacidn corporativa (documentos corporativos, facturas y extractos
bancarios de uso externo, etc.)

La tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, debera ser de 200.000
ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha de tener el ancho minimo
siguiente: papel de carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm; tarjetén, 20 mm; carpeta
cerrada (DIN A4), 20 mm, colocandose el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) en la parte inferior derecha de la contraportada; sobre de mensajeria, 30 mm,
colocandose el logotipo en la parte delantera; sobre americano, 20 mm; facturas y extractos
bancarios de uso externo, 20 mm, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del soporte.

La base de la deduccién estara constituida por el coste incurrido en incorporar la publicidad
al mencionado soporte, entendiendo por dicho coste, el de impresién.
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En ningln caso se incluira el coste de distribucion.

b) Procedimiento para la solicitud de la certificacion acreditativa y reconocimiento de
los beneficios fiscales

1. Tendran derecho a disfrutar de estos beneficios fiscales, todas aquellas personas fisicas
o juridicas que:

A) Acrediten que el gasto con derecho a deduccidn se ha realizado en cumplimiento de los
planes y programas establecidos por el consorcio u érgano administrativo correspondiente,
mediante la oportuna certificaciéon expedida por dichos consorcio u drgano con arreglo a lo
dispuesto en los articulos 10 y 12 del Reglamento.

En el caso de grupos fiscales, tanto los gastos de publicidad y propaganda como las
donaciones a las que se refiere el articulo 27.3 de la Ley 49/2002, podran realizarlos cualquier
entidad del grupo o varias entidades de dicho grupo. En los supuestos del articulo 74 de la Ley
27/2014, se aplicaran las reglas establecidas en dicho precepto.

B) Obtengan el reconocimiento previo de la Administracién Tributaria del derecho a las
correspondientes deducciones o bonificaciones fiscales de acuerdo con lo previsto en el articulo
9 del Reglamento.

2. Solicitud ante el consorcio o el 6rgano administrativo correspondiente.

A la solicitud se adjuntara la documentacidn relativa a las caracteristicas y finalidad del gasto
realizado.

Las solicitudes pueden presentarse directamente en registros o lugares previstos en el
articulo 16.4 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de
las Administraciones Publicas.

El plazo para la presentacidn de las solicitudes de expedicidén de certificaciones terminara
15 dias después de la finalizacién del acontecimiento respectivo.

Independientemente del plazo citado anteriormente, para cada ejercicio econdmico las
entidades colaboradoras deberan presentar su solicitud de expedicién de certificacién al
consorcio u érgano administrativo, por los gastos de publicidad y propaganda realizados.

Tratandose de gastos de publicidad y propaganda, cuando en la solicitud presentada ante
el consorcio u dérgano administrativo correspondiente no se hubiera efectuado mencidn
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expresa de la calificacién que se solicita, se entendera que el contenido del soporte publicitario
no se refiere de modo esencial.

El modelo de solicitud figura en el anexo | de este Manual junto con la documentacidn que
deberd adjuntarse, asi como el modelo de declaracién responsable, que figura como anexo |l
de este Manual. En cualquier caso, el consorcio o el érgano administrativo correspondiente
podra solicitar la documentacién adicional que estime necesaria.

3. Plazos de resolucién y efectos del silencio administrativo.

De acuerdo con lo dispuesto en el apartado 3 del articulo 10 del Reglamento, el consorcio u
drgano administrativo correspondiente dispone de dos meses, desde la fecha en que la solicitud
haya tenido entrada en su Registro, para notificar al interesado la resolucidon emitida.

La certificacion sera emitida por el consorcio o el érgano administrativo correspondiente,
siendo necesario el voto favorable del representante del Ministerio de Hacienda y Funcion
Publica.

El cdmputo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que complete la
documentacién presentada, por el tiempo que medie entre la notificacién del requerimiento y
la presentacion de la documentacion requerida.

Transcurrido el plazo de dos meses sin que se hubiera recibido requerimiento o notificacion
administrativa sobre la solicitud, se entendera cumplido el requisito de la certificacidn,
pudiendo el interesado solicitar a la Administracién tributaria el reconocimiento del beneficio
fiscal, aportando copia sellada de la solicitud.

4.Remision por el 6rgano administrativo de las certificaciones expedidas a la Agencia Estatal
de Administracién Tributaria.

El consorcio u drgano administrativo correspondiente remitirad al Departamento de Gestién
Tributaria de la Agencia Estatal de Administracion Tributaria, en los meses de enero, abril, julio
y octubre, copia de las certificaciones emitidas en el trimestre anterior, para su ulterior remision
a los correspondientes drganos de gestidn, segln establece el articulo 11 del Reglamento.

Si el citado 6rgano no hubiera emitido la certificacion solicitada, debera remitir copia de la
solicitud presentada por el interesado.

5. Reconocimiento de los beneficios por la Administracién tributaria.
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El reconocimiento previo del derecho de los contribuyentes a la aplicacion de las
deducciones previstas en el Impuesto sobre Sociedades, en el Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas y en el Impuesto sobre la Renta de no Residentes, se efectuara por el 6rgano
competente de la Agencia Estatal de Administracion Tributaria, previa solicitud del interesado.

En el caso de grupos fiscales, la solicitud la podra presentar tanto la entidad representante
del grupo, como cualquiera de las entidades del mismo que hayan realizado el gasto.

La solicitud habra de presentarse al menos 45 dias naturales antes del inicio del plazo
reglamentario de declaracidn-liquidacidn correspondiente al periodo impositivo en que haya
de surtir efectos el beneficio fiscal cuyo reconocimiento se solicita. A dicha solicitud debera
adjuntarse la certificacion expedida por el consorcio o por el drgano administrativo
correspondiente que acredite que los gastos con derecho a deduccién a los que la solicitud se
refiere se han realizado en cumplimiento de sus planes y programas de actividades.

El plazo médximo en que debe notificarse la resolucién expresa del érgano competente en
este procedimiento serd de 30 dias naturales desde la fecha en la que la solicitud haya tenido
entrada en el registro de dicho érgano competente. El cdmputo de dicho plazo se suspendera
cuando se requiera al interesado que complete la documentacién presentada, por el tiempo
gue medie entre la notificacién del requerimiento y la presentacidon de la documentacién
requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere el parrafo anterior sin que el interesado haya recibido
notificacién administrativa acerca de su solicitud, se entenderd otorgado el reconocimiento.

El reconocimiento previo del derecho de los sujetos pasivos del Impuesto sobre Actividades
Econdmicas a la bonificacién prevista en dicho impuesto se efectuard, previa solicitud del
interesado, por el ayuntamiento del municipio que corresponda o, en su caso, por la entidad
gue tenga asumida la gestion tributaria del impuesto, a través del procedimiento previsto en el
articulo 9 del Real Decreto 243/1995, de 17 de febrero, por el que se dictan normas para la
gestion del Impuesto sobre Actividades Econédmicas y se regula la delegacién de competencias
en materia de gestion censal de dicho impuesto.

A la solicitud de dicho reconocimiento previo deberd adjuntarse certificacion expedida por
el consorcio o por el drgano administrativo correspondiente que acredite que las actividades
de caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo que hayan de tener lugar durante la
celebraciéon del respectivo acontecimiento se enmarcan en sus planes y programas de
actividades.

Para la aplicacidon de las bonificaciones previstas en otros impuestos y tasas locales, los
sujetos pasivos deberan presentar una solicitud ante la entidad que tenga asumida la gestion
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de los respectivos tributos, a la que unirdn la certificacién acreditativa del cumplimiento del
requisito exigido en el apartado 3 del articulo 8 del Reglamento, expedida por el consorcio u
organo administrativo correspondiente.

El plazo maximo en que debe notificarse la resolucién expresa del drgano competente serd
de dos meses desde la fecha en que la solicitud haya tenido entrada en el registro del érgano
competente para resolver. El computo de dicho plazo se suspenderd cuando se requiera al
interesado que complete la documentacién presentada, por el tiempo que medie entre la
notificacién del requerimiento y la presentacion de la documentacidn requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere el parrafo anterior sin que el interesado haya recibido
notificacién administrativa acerca de su solicitud, se entenderd otorgado el reconocimiento
previo.

El érgano que sea competente para el reconocimiento del beneficio fiscal podra requerir al
consorcio u o6rgano administrativo correspondiente, o al solicitante, la aportacion de la
documentacidn a que se refiere el apartado 1 del articulo 10 del Reglamento, con el fin de
comprobar la concurrencia de los requisitos exigidos para la aplicacion del beneficio fiscal cuyo
reconocimiento se solicita.

c) Anexos: (puede obtener los anexos en formato Word en
www.guadalupedestino.es)
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ANEXO |
Modelo de solicitud
Maodelo de zalicitud ante el Conzorcio u Iflrga-rin Adminizfrative del aconfecimienfo de

excepcional inferés publico «X» de certificacién acredifativa de la adecuacion de loz gasfos
realizados a loz abyjefivos y planes dal programa de dicho acontecimiento

D DT, et eeeeeeeem et eeeeeeen etn s e en sadmmmaneneeeestesan ebeneeonmaammmeenssteeansnneanenbnnn s s nnsnn
com DML, encalidad de .,
en representacion de laentidad ..

conMIF ...l condomiciofiscal ... ..o e
domicilio a efectos de notificaciones . direccion de comeo
electronico........... y teléfono (fijo y mowil)... ... " en la actualidad desarrollando o

habiendo desarmollado las actividades que se determiman en el cuadre adjunto,
SOLICITO:

Al consorcio u organo administrative encargade de la ejecucion del programa de apoyo
a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés plblico «(INDICAR EL
ACONTECIMIENTO)» la expedicion de cerificacion, en la que conste que la actividad
llevada a cabo, consistente en gastos de publicidad esencial porimporte de ..l .
euras y publicidad no esencial por importe de . euras, s ha realizado en
cumplimients de los planes y programas aprobados por el consorcio u organo
administrativo, de tal manera que le puedan ser de aplicacion los beneficios fiscales
previstos en la Ley sxaodsx, de gxxdx de xxxxx, sobre bensficios fiscales aplicables al
«{INDICAR EL ACONTECIMIENTO )= v en la Ley 4372002, de 23 de diciembre, de régimen
fizcal de las entidades sin fines lucrativos y de kos incentivos fiscales al mecenazgo.

Declare que el gjercicio econdmico de la entidad coincide con el afio natural (en caso
conftraric, indicar otro).

Declare que la prorrata de VA aplicable a la entidad en el afo 20... ha sido del ._.por
ciento, lo que significa gue el IVA no deducible v gue ha supuesto un mayor coste para la
entidad ha side del __.por ciento. (Eliminar este parrafo en caso de gue no sea de
aplicacion).

Y para que conste a los efectos oportuncs, firmo en .
teemmrenemnne (lUgaEr y fecha).

Dirigido a la Secretaria del consorcio u drganc adminisirative del «(INDICAR EL
ACONTECIMIENTO ). Consignar el domicilic completo.

Actividades consistentes en gastos de propaganda y publicidad

Esta solicitud se refiere al siguiente tributo (marcar con una axs en el recuadno de la izquisrdalc

Impueste sobre Sociedades.

Impuesty sobre la Renta de las Personas Fisicas [aplicable cuando los contribuyentes realicen|
actividades econdmicas por el método de estimacion directa).

Impueste sobre |a Renta de no Residentes.

Requisitos a cumplimentar {marzar con una «xs en el recuadmo de 3 zqwerdal:

los planes v programas de actividades aprobados por el consorcio u argane administrative del
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Las actividades a las que se refiere |3 solicitud se realizaron o se realizan en cumplimiento dE]

acontecimiento de excepcional interés plblico «Xx.
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Los gastos de propaganda y publicidad de proyececion pherianual gue sirven para la promaocion del
acontecimients, porque su contenido favorece la divulgacion de su celebracion, consisten en
{marcar con una «x» =n & recuadro de (3 zguierda)c

1.7 La produccion y edicion de material grafico o audiovisual de promocion o informacion,
consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u ofros objetos,
siempre que sean de distriibucion gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

2. La instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e intemacionales,
en los que se promocione turisticaments el acontecimiento.

3.7 La realizacion de campanias de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional
como ntemacional.

47 La cesion por los medios de comumicacion de espacios gratuitos para la insercion par el
consorcio o por el organo administrative correspondiente de anuncios dedicados a |3
promaocion del acontecimiento.

Documentacion que se aporta a esta solicitud (marcar con una «xs en el recuadro de la zquisrda):

Fotocopia compulsada del DNl o del MLF. o autorzacion al consorcio u organo administrative del
acontecimiento de excepoional interés plblico «Xs para gue realice la comprobacion de bos Datos
de |dentificacidn Personal que figuran en =l DM mediante &l Sistema de Verficacion de Datos.

Las sociedades mercantiles deberan presentar original o fotocopia compulsada de liog]
siguientes documentos: escritura de constitucion, estatutos, inseripcion en el Registro
Mercantil y M_1LF.

En el caso de asociaciones o fundaciones, original o fotocopia compulsada de sus estatuios,
WF y certficado de inscripcidn en el registro comespondiente.

Declaracion del domiclio fiscal realizada por el firmante de la solicitud.

Copia compulsada del poder del solicitants con acreditacion de su inscripcion en & Registrf
Mercantl. Se aconssja que bos sucesivos ramites sean suscritos por el mismo representants,
y para 2l caso de gue fime ofro representante, acredite la comespondients representacion.

En el sagpuesto de que el solicitante actie por medio de representante debera acreditarse dich
representacion per cuakquier medio suficiente en Derecho, de acuerdo con lo dispuesto en el
articulo 5 de la Ley 30/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrative Comin de La
Administraciones Pilblicas.

Modelo de dedaracion responsable: Memaoria descriptiva de las caracteristicas y finalidad del
gasto realizado y su relacion directa con la celebracion del acontecimiento de excepciona
nterés publico «X» expresando en qué supwesto, de entre los ncluidos en los objetos y planes
del programa establecido por el consorcio u érgano administrative de aguel, se enmarca.

Modelos de relacion de facturas: Acreditacion del gasto en publicidad realzado, mediant
relacion de facturas satisfechas. Se incluira en dichos modelos el coste exacto qu
comesponda a cada soporte v si el nimero de facturas es superior a 20 s2 incorporara enun
archivo formato Excel que se incluira en & «pen drives mencionado a continusacian. No s
deben enviar facturas originales ni fotocopias de las mismas. (Utilizar Modelos de Relacion
de facturas de este Manual en funcion del tipo de publicidad: esencial o no esencial).

Soporte informatico {apen drives) en el que se pueda visualizar |a totalidad de las mmpaﬁa5|

publicitarias para las que se solicita cerfificacion, desglosadas per tipo de publicidad ¥ con
una denominacion de los archives informiaticos suficientements dara para poder identificarios
y eruzarles con el resto de la documentacion.

Hay que incluir un anuncio por cada camipana y por tipo de publicidad (TV, radio. prensa, etc.).

Acreditacion del caracter esencial de los gastos de publicidad mediants la indicacion del tamanio
y duracion del logotipo insertado en los diferentes soportes publictarios.

Acreditacion, en su caso, del coste de produccion de las efiquetas en e supuesto de insercion
del logotipo en elementos separables del envase, o del coste de los trabajos de serigrafia si
&l logotipo se inserta en &l propio envase.

Acreditacion, en su caso, del coste de edicion, produccion y distribucion de folletos y catalogos,

Acreditacion de la aportacion para la promocion, divulgacion, apoyo y Mecenazgo a I:I

|

celebracion del acontecimiento de excepcional interés publice «X»,, de acuerdo con e
conirato firmado entre las partes de fecha, ... de ... dedesmil .___.....____ considerando qu
las cantidades percibidas lo son en concepto de donaciones imevocables, puras y simples.
Cualquier ofra documentacion que se considere necesaria para la justificacion del beneficiol
fiscal aplicable.
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ANEXO NI
Modelo de declaracion responsable

Mota: Si la entidad no ha utilizado algin soporte de los citados en este modelo de
declaracion responsable tiene que eliminar ese aparado del documento y cambiar |a
numeracion, siguiendo el mismo orden. El decumento resultante debe firmarse en todas

=us hojas.

I SO SSE .
com DML .. cemcalidad de e , actuando
en representacion de la entidad ... ceon MILFE n® .. Y
domicilioc a efectos de notificaciones en ... , direccion de correo
electrenico...... . y teléfono (fijo y maowil) .. .... formula la siguiente

DECLARACION RESPONSAELE

Uno. Que el desglose de los gastos de publicidad y propaganda realizados en el
ejercicio 20..... es & siguiente (indicar solamente loz soportes ufiizados):

Ejercicio 201... (incluye VA soportado no deducible)

Soportes Publicidad esenclal Publicidad no esancial

Television y cine.

Prensa y revistas.

Radio.

Folistos.

Catalogos.

Encartes, amailingss ¥ xe-mafingss.

Wallzs, amupis/opiss, marguesinas v videa pantallas.
Ortros.

Total importe.

En todas las campanas que se indican a confinuacion se utilizo el logotipe del
acontecimiente de excepcional interés plblico «(IMDICAR ELACONTECIMIENTO )= en los
anuncios de la entidad durante el periodo comprendidoentre el . de ... de 20....
yel ode de 20..._.

Los gastos realizados se enmarcan dentro de los siguientes objetos y planes del
programa establecide por el consorcio del acontecimiento de excepcional interés plblico
aXn:

Dos.  Las campanas de Television o Cine (no incluir en este apartade datos por cesion
por los medios de comunicacion de sespacios gratuitos para la insercion por parte de la
entidad receptora de las apertaciones de anuncios dedicados a la promocion del
acontecimigntos incluidos en el apartado freinta) se realizaron con el siguiente detalle:

A}  Publicidad esencial:

— En los anuncios se ha aplicado una emoscas de pantalla con reserva en positivo o
en negative, dependiendo de la luminosidad del spot, ocupando un minimo del 10 por
ciento de la base de la pantalla.

— El logotipo del acontecimiente (simbole v, &n su caso, leyenda) ha figurado en
pantalla por un espacio de iempe minimo equivalente al 50 por ciento de la duracion del
anuncio y en ningln caso los logotipos de las cadenas de TV o cine (ni ningln otro
legotipo} 52 han superpuests al logoetipo del acontecimiento.
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— Campanas en las gque s emitieron los spots:

Campafias

— Las cadenas de TV en las que se emitizron los anteriores spots son:

Hacionales Autonomicas Tematcas

— Los cines en los que s emitieron los antenores spots son:

Cines

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad v legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas en las que se emitiercn los spots:

Campafias

— Las cadenas de TV en las que se emitizron los anteriores spots son:

Hacionales Autonomicas Tematcas

— Los cines en los que s= emitieron los antenores spots son:

Cines

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende &
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Tres. Las campanas de Prensa y Revistas (no incluir en este apartado datos por
cesion por los medios de comunicacion de sespacios gratuitos para la insercion por parte
de la entidad receptora de las aporiaciones de anuncios dedicados a la promocion del
acontecimientos incluides en el apartado treinta) se realizaron con el siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logotipe del acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tuvo un ancho
minima de 35 mm en los anuncios de una pagina, 30 mm minimo en los de media pagina,
25 mm minimo en los robapaginas y 20 mm minime en los faldones, ocupande en todes
los casos como minime un 10 por ciento de la base del anuncio.

— Campanas:

Campafias

— Soportes:

Soparte/Formato
Medin e comunicacion ipagina completa, media pagina,
roba paginas o faldon)

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende & ... .

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lgs gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimienta (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comeacta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:
Campafias
— Soportes:
SoporteFormato
Medlo de comunieacian ipagina completa, media pagina,
roba paginas o faidon)

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el WA,
considerados coma no esenciales, asciende 3 ... -
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Cuatro. Las campafias de Radio y «Podcasts de Audio (no incluir en este apartado
datos por cesion por los medios de comunicacion de «espacios gratuitos para la insercion
por parte de la entidad receptora de las aportaciones de anunicios dedicados a la promocion
del acontecimientos incluidos en el aparado treinta) se realizaron con el siguiente detalle:

La entidad wtilizé la locucion «... Empresa colaboradora con (POMER EL
ACONTECIMIENTO)» al final de sus cunas publicitarias en radio, en el mismo idioma que
el de la propia cuna y de manera perfectamente comprensible.

— Campanas:

Campafias

— Las cadenas de radio en las que se emitieron las cunas publicitarias son:

Medlo de Comunicacion

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluida el WA,
considerados coma esenciales, asciende & ...

Cinco.  Las campanas de Folletos y Catalogos se realizaron con el siguiente detalle:
A} Publicidad esencial:

— La tirada minima de estos sopories publicitaros ha sido de 200.000 ejemplares
anuales tanto para folletos como para catalogos (tachar lo gque no procada).

— En los folletos plegades el logotipo del acontecimiento (simbole ¥, en su caso,
leyenda) aparece en el angulo inferior derecho de la poriada y de la contraportada, con un
ancho minimo de 22 mm, ccupando un minimo del 10 por ciento de la base del folleto.

— En los folletos no plegados el logofipo del acontecimiento (simbeolo y, en su caso,
leyenda) ha aparecido como minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm,
ocupandeo un minimo del 10 por ciento de la base del folleto.

— En los catalogos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha
ocupado al menos el 10 por ciento de la base del catalogo.

— Campanas:

Campafla Trada anual

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el WA,
considerados como esenciales, asciende 3 ... e
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B} Fublicidad no esencial:

Hay campanas en las gque no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
lzs gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimiento (simbele y, en su case, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta

visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Campafia Tirada anual

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende 3 ..o

Seis. Las campanas de Emcartes, Mailings y E-Mailings se realizaron con el siguiente
detalle:

&) Publicidad esencial:

— La tirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, ha
sido de 200.000 ejemplares anuales para amailingss y encaries, o destinatarios anuales
en &l caso de ee-mailingse.

— En &l caso de encartes y emailings» el logofipo del acontecimients (simbolo v, en su
caso, leyenda) tuvo como minimo e mismo peso viswal que la marca de la entidad
colaberadora, partiendo de un ancho minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10 por
ciento de |a base del anuncio.

— En los emailings» el logatipo del acontecimiento (simbelo v, en su caso, leyenda) se
ha insertado en todos los elementos: sobre exteriorn, cara explicativa, folleto o revista (y en
caso de revista se ha incluido contenidos del acontecimiento).

— Para se-mailingss el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caseo, leyenda) ha
tenido el mismo peso visual gue la marca del colaborador.

— Por «peso visuals 52 considera «la superficies, s decir, el resultado de multiplicar
el ancho por el alto.

— Campanas:

Tirada anual Tipo de soporte

Campafia {Encarts, amailings 0 a2-mallings

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende 3 ... -

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Tipo de sopoite
Campafia Tirada 3nUal | e p oo smalings o e=-malings

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepio, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende a ...
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Siete. Las campafias en Vallas, «MupisiOpiss, Margquesinas, Cabinas y Video
Pantallas se realizarcn con el siguisnte detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logotipe del acontecimiento se ha situado en el margen inferior del anuncio.

— En las vallas el ancho minimo del logotipo del acontecimiento {simbolo y, en su
caso, leyenda) es de un 10 por ciente del ancho de la misma.

— En los smupisiopiss, marquesinas y cabinas el ancho minimo es de 140 mm. En
todos los casos el logotipo del acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) ha ocupado
un minime del 10 por ciento de la base del anuncio.

— En las video pantallas, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, &n su caso,
leyenda) ha aparecido segin las condiciones establecidas para los spots de television.

— Campanas:

Tipo de soporie
Campafia vala, smupliopls, mamussina,
eabina, video pantalla)

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el IVA,
comsiderados como esenciales, asciende a ...

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en la gque no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients tiene un tamafio que permite su comecta visibilidad y legibilidad, y son las
siguientes:

— Campanas:

Tipo de soporie
Campafia vala, smupliopls, manussina,
canina, vien pantalla)

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el IVA,
camsiderados como mo esenciales, asciende 8 ...

Ocho.  Las campanas en Banderolas, Carteleria, Escaparates y Lonas se realizaron
con el siguisnte detalle:

&) Publicidad esencial:

— El logotipo del acontecimientio (simbolo v, en su caso, leyenda) s& ha situado en el
margen inferior del anuncio, preferentemente en 2l dngulo inferor derecho.

— En todos los casos el ancho del logotipo ha sido como minimo, el 10 por ciento de
la base del soporte.

— En las banderolas dobles en las que el logotipo del acentecimiento se ha colocado
&n una de las caras de |a banderola, &l ancho del logotipe serd como minimo, el 20 por
ciento de la base del soporte.
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— Campanas:

Tipo de sooone

Campafia [Eanderola, canel, escaparate y lona)

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende 3 e

B} Fublicidad no esencial:

Hay campanas en las que no s2 han cumplido las especificaciones técnicas para que
lzs gastos de publicidad pusdan considerarse como esenciales, pero 2l logotipo del
acontecimients (simbolo vy, en su case, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad ¥ son las siguientes:

— Campanas:

Tipo de soporte

Campafa {Eanderola, carel, escaparate y lona

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a ... -

Mueve. Las camparfias en Stands en Ferias y en Eventos Deportivos se realizaron
con el siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— La presencia del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en 2l
stand ha sido igual o superior al 10 por ciento de la totalidad de la extension del mismo.

— Se entiende por extension del stand la suma de las distintas superficies del mismo.
En el caso de gue el stand solo sea de suelo (ejm.: exposicion de coches), el logotipo del
acontecimiento (simbolo y. en su caso, leyenda) debera quedar siempre perfectamentes
visible, ya sea en &l susls o en «roll upss, por ejemplo.

— Campanas:

Campafla Fara o Evento Deporivo

El imporie de los gastos de publicidad abonados por esie concepto, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende 3 ... e
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B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gque no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lzs gasios de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero =l logotipo del
acontecimiento (simbolo v, en su case, leyenda) iene un tamaro que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campafias:

Campafia Fafa o Evento Deporivo

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende a ... ;

Diez. Las campafias en Puntos de Informacion se realizaron con el siguiente detalle:
A} Publicidad esencial:

— La presencia de la marca de la entidad colaboradora ha aparecido a modo de
complemento de la informacion de las actividades gue forman parte del acontecimiento.

— Eni los postes de informacion el logotipo del acontecimients (simbala y, en su caso,
leyenda) ha aparecido centrado y con un ancho minimo del 50 por ciento del ancho de la
base.

— Eni las casetas de informacion o mostradores el logotipo del acontecimiento (simbolo
¥y, en su caso, leyenda) se ha situado en la parte frontal de las mismas, con un minimao del
12 por ciento del ancho de la base.

— Campanas:

ﬂmm

-
Campafia [Poste de Informacken, casela de Infomackin

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA,
considerados como esenciales, asciende a3 ..

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gque no s han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimiento (simbolo v, en su case, leyenda) iene un tamaro que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campafias:

Soporta

Campafia [Poste de Informacken, casela de Infomackin

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende 3 ...
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Onee.  Las campafias en eMerchandising» se realizaron con el siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) es visible en todo
mizments por el publico, siguiendo el sentido de la lectura.

— Partiendo de un ancho minime de 30 mm, el logotipe del acontecimiento (simbolo v,
en su caso, leyenda) ha tenido como minimo e mismo peso visual que el logotipo de la
entidad colaboradora. Por epeso visuals 52 considera «la supericies, es decir, el resultado
de multiplicar el ancho por el alo.

— Para maletas, mochilas y bolsas de viaje: &l logotipo del acontecimienta (simbolo v,
en U caso, leyenda) ha ido wbicado en una parte en la que pusds verse bien y en el caso
de bolsas de viaje ha aparecido en ambas caras.

— Campanas:

o
-t

Campala |Gorras, camisetas, llaveros, etc.)

El impore de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
consideradas como esenciales, asciende 3 ...

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las que no s& han cumplids las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbole v, en su caso, leyenda) tiens un tamanc que permite su comecia
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campafias:

o

¥
oposta
Ccampafia {Gormas, camlsetas, llaverns, e}

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende & ... .

Doce.  Las campanas en Marketing Directo se realizaron con el siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— La firada minima del soporie fue de 150.000 ejemplares anuales. El logotipo del
acontecimients (simbolo vy, en su caso, lkeyenda) ha tenido como minimo & mismo peso

visual que el logotipo de la enfidad anunciante, partiendo de wn minimo de 30 mm ¥ ha
sido visible siguiendo el sentido de la lectura.

— Por speso visuals 52 considera «la superficies, s decir, &l resultado de multiplicar
&l ancho por el alto.

— Todas las piezas que componen &l envio de marketing directo llevan &l logotipo del

acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda).
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— Campanas:

Campafia Tirada anual

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepio, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende a ..

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del

acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamane que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Campafa Trada anual

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepio, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a ... B

Trece. En las campanas utilizando productos promocicnales fabricados
exclusivaments para la difusion del acontecimiento, los articulos han sido confeccionados

especificaments para el acontecimients, de forma que se asocian inegquivocaments a la
imagen del mismo.

— Campanas:

Campafia Tipo de produwsio

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepio, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a ...

Catorce.  Las campanias en productos promocionales de distribucion empresarial se
realizaron con el siguiente detalle:

&) Publicidad esencial:

— El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido visible en
todo moments por el publico y ha compartido el mismo espacio que el de la entidad.
— Ambos logos han tenido como minime el mismo tamano.

— Campanas:

Campafa Tipo de producio

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepio, excluido el VA,

considerados como esenciales, asciende 3 ..o eeenn.
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B} Fublicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
lo= gastos de publicidad pusdan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, &n su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comrecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Camparias:

Campafia Tioo de producio

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a

Cuince. Las campanas en Soportes Publicitarios Digitales, Paginas Web, Dispositives
Maviles, Aplicaciones para Maviles y Tabletas (APPS), Redes Sociales se realizaron con
el siguiente detalle:

A1) Publicidad esencial (contratando a terceros):

— El legotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caseo, leyenda) y el de la entidad
anunciante han sido como minimo del mismo tamanio (mismo peso visual) y s mantuvieron
en pantalla igual tiempo.

— Por wpeso visuals s& considera «la superficies, es decir, 2l resultade de muliplicar
el ancho por el alto.

— En todo momento el logotipo del acontecimients (simbolo y, en su caso, leyenda) ha
sido perfectamente visible, a la misma aliura que el logo de la entidad ¥y no ha quedado
oculio por ventanas emengentes.

— En el caso de utilizacion de video «bannerss, el legotipo del acontecimiento (simbolo
¥, &n su caso, leyenda) ha aparecide segln las condiciones establecidas para los spots de

television.
— Campanas:
Fomato Soporie
campafia [eBanners, video ebanners, [Pagina web, disposkive
apOg-Uga, Bt} mavil, red Gocial, 8ic.)

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a ... ...

A.2) Publicidad no esencial (contratando a terceros):

Hay campanas en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lo= gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, &n su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comrecta
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:
Fomato Sopone
campafia [«Barners, VI cCanners, [Pagina web, MEposhiD
apOg-Uga, Bt} mavil, red Bocial, 8ic.)
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El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a ...

B.1y Publicidad esencial (con medios de la entidad):

— Laweb creada para la difusion del acontecimients y «microsites ha tenido contenidas
especificos (minimo una pagina) de difusicn del acontecimiento y, si lo hubiere, se ha
intraducido un enlace que lleva a la pagina oficial del mismo w000 es

— En esta web el logotipe del acontecimients ha aparecido en los mismos espacios y
coma minimo con igual peso visual gue el de la entidad colaboradora. En todo momento
ha sido perfectamente visible, a la misma altura gue el logo de |la entidad y no ha quedado
oculio por ventanas emergentes.

— Por «peso visuals s& considera «la superficies, s decir, &l resultado de multiplicar
el ancho por el alto.

— Campafias:

Campafia de [a pagina WEB

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como ESEMCIALES, asciende & ....ooooiniiicieenn.

B.2) Publicidad mno esencial (con medios de |la entidad):

Hay campanas en las gque no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamanc que permite su comecia
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Campafia de [a pagina WEE

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende & ...

Diecizéis. Las campanas en furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas,
vehiculos articulades y otros vehiculos de carga y fransporte se realizarcn con el siguiente
detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logotipos del acontecimienta (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ccupado un
minima del 10 por ciento de |a base del espacio publicitario.

— Campanas:

Importe gastos de pubilcidad sl el Importe gasios de publcidad s el

Campafia venkculo s€ ha contratada con temarss | wehlculo es propledad de a enfidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende a3 ...
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B} Fublicidad no esencial:

Hay campanas en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Importe gastos de publcidad sl &l Importa gasios ge publicidad & el

Campafia vEnICUID 5€ ha CONTatans con tercarcs | vehicwio 85 propedad o2 1a entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma me esenciales, asciende 3 . e

Diecisiete. Las campafas en grias de construccion se realizaron con el siguiente
detalle:

A} Fublicidad esencial:

— El logotipo del acontecimients (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido visible en
todo momento por &l publico ¥ se ha colocado a la altura adecuada para que asi sea.

— El logotipo del acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) ha ocupado el 100
por cien de la base de la lona manteniendo su proporcian.

— Ellogotipo del acontecimiento {simbolo ¥, en su caso, leyenda) ha estado presente,
como minime, en una lona colgante ubicada en una de las caras de la columna que
susienta la gnia.

— Campafias:

Imporis gasios de publicidad 5113 gria | Importe gasios de publicidad &1 i

Gampafia 58 ha contratado con tercers gnia es propledad de |3 entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a .

B} Fublicidad no esencial:

Hay campafias en las gue no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Imporia gasios de publicidad 5113 gria | Importe gasios de publcidad &l I

Campafia 58 ha contratado con tercens gria es propledad de |3 entidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el I'VA,
considerados coma no esenciales, asciende 8 oo e
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Dieciocho. Las campanas en globos aerostaticos y otros soportes similares se
realizarcn con el siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— Ellogotipo del acontecimiento (simbalo y, en su caso, leyenda) ha tenide un tamano
minimo del 30 por ciento del diametro (o base) manteniends las proporciones vy se ha
ubicado de manera centrada.

— Campanas:

Importe gastos de publicidad sl el | Importe gasios de publicidad sl 2l

GCampafla soporte s& ha confratado con berceros | sopors 26 propledad de 13 entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por esie conceplo, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende 3 ..o -

B} Publicidad no esencial:

Hay campanias en las gue no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbole v, en su case, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Importe gashos de publicidad sl el | Importe gasios de publicidad sl el

Campafia soporte S8 ha contratads con tercers | soporte es propledad de |3 entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
consideradas coma no 2senciales, SSCIende 3 .o

Diecinueve. Las campafias en magquinas expendedoras, botelleros, vitrinas, neveras
y refrigeradoras se realizaron con el siguisnts detalle:

A} Publicidad esencial:

— Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y. &n su casa, leyenda) ha tenido un tamano
minima de 150 mm de ancho en la parte frontal, ccupando como minimo el 10 por ciento

de la base de la maguina.

— Campanas:

Importe gastos de publicidad sl el | Importe gasios de publicidad sl el

Campafia soporte 52 ha confratado con terceros | sopore o6 propledad de 13 entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende 3@ ...
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B) Fublicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no 52 han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del

acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecia
visibilidad y legibilidad, ¥ son las siguientes:

— Campanas:

campafia Importe gastos de publicidad sl el | Importe gasios de publicidad sl el
P s0porte 52 ha contratado con tercems | soporte 6 propledad de la entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido al VA,
considerados como no esenciales, asciende a

Veimte. Las campanas en «Call Centers se realizaron con el siguiente detalle:

Se realizé una locucion por el servicic diciendo «... Empresa colaboradora con
(PFOMNER EL ACONTECIMIENTO e de manera perfectamente comprensible.

— Campanas:

camoafia Importe gastos de putdlcidad sl el Importe gasios de publcidad sl 2l
" £0porte &2 ha contratado con tercerns | 50p0Ms =5 propledad de 13 entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende 3 ... -

Veintivno. Las campanas en aDisplayss y puntos lectores de venta se realizaron con
=l siguisnte detalle:

A} FPublicidad esencial:

— El logetipo del acontecimiento (simbaolo v, en su caso, leyenda) ha tenido como

minimo el mismo peso visual que la marca de la entidad, partiendo de un ancho minimo de
40 mm.

— Por gpeso visuals s2 considera «la superficies, s decir, el resultado de multiplicar
el ancho por el alto.

— Campanias:

campafla Imporie gastos de publicidad sl el | Importe gasios de publcidad sl el
P s0porte 52 ha contratado con tercems | soporte 6 propledad de la entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende @ ... e .
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B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no s& han cumplids las especificaciones técnicas para que
los gasios de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del

acontecimients (simbolo vy, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Importe gastos de publcidad sl el | Importe gastos de publcidad sl el

Campafia s0porte &2 ha contratado con tercens | 5000fe as propledad de 1 entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a .

Veintidos. Las campanas en WEB del colaborador se realizaron con el siguients
detalle:

Al Publicidad esencial:

— En el caso de web del colaborador el logotipe del acontecimients (simbolo ¥, en su
caso, leyenda) ha aparecidz en la «homes y en lugares destacados en los aparados de la
web relacionados con el acontecimiento y el logotipe del acontecimiento (simbalo y, en su
caso, leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso visual que el logotipo de la entidad.
Em todo momento ha sido perfectaments visible, a la misma attura gue &l logo de la entidad
y no ha gquedado cculto por ventanas emergentes.

— Por wpeso visuals s& considera «la superficies, s decir, el resultade de multiplicar
el ancho por el alto.

— Campanas:

Campafla Cosie

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como Esenciales, asciende 8 ..
B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no s han cumplida las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Campafla Cosie

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende & .
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Veintitrés. Las campafias en uniformes y equipaciones deportivas se realizaron con
el siguisnte detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logetipo del acontecimiento {simbelo y, en su case, leyenda) ha tenide una
presencia en el uniforme o equipacion con un peso visual no inferior al de la entidad
colaboradora, salvo que una norma de obligado cumplimiento lo prohiba expresaments.

— Por wpeso visuals se considera «la superficies, es decir, el resultado de multiplicar
el ancho por el alto.

— Campafias:
Impare gastos de publiciad sl la Impone gastos de publicitad sl 13
campafia equipacien o unifioime se ha equipacion o untforma es propledad
coniratado con tenserns de la entidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a ...

B} Fublicidad no esencial:

Hay campanas n las gue no s han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comrecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:
Impare gastos de punliciad sl la Impone gastos de publicitad sl 13
campafia EqUIPECHON O UNFoME 58 ha squIpacion o unifonme &5 propledad
contratado con terserns de [a entidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados comao no esenciales, asciende 3 ...

Veinticuatro. Las campanas en cajeros automaticos se realizaron con el siguiente
detalle:

A} Publicidad esencial:

— El logetipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido un peso
visual no inferior al de la marca de la entidad, partiendo de un minimo de 40 mm.

— Por «peso visuals s& considera «la superficies, s decir, el resultado de muliplicar
el ancho por el alto.

— Campanas:
Imporie gastos de putllcidad slel | Importe gasios de publcidad 51 2l
campafia calen automatico 52 ha conira@mo con | cajsro autnmatico es propledad de
tercerns la entidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciemde & ... e
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B} Fublicidad no esencial:

Hay campanias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lo=s gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del

acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Importe gastos de pubdcidad sl el | Importe gastos de publcidad &l al
Campafia cajero automatics s& ha confratado con | cajern automatico es propledad de
tercerns la emtidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a

Veinticinco. Las campanas en embalajes varios se realizarcn con el siguiente detalle:
A} Publicidad esencial (indicar a continuacion solo elllos soportels afectadols):

— Embalajes (como «packagings de producto): el logofipe del acontecimiento (simbolo v,
en su caso, leyenda) s& ha imprimido en |3 parte inferior de la cara donde aparece la marca
del preducto, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minime del logotipo de 20 mm.

— Cajas: el logotipe del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) de se ha
imprimido en cada pieza individualmente en la parte inferor de, como minimo, una de las
dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo
de 25 mm.

— Baolsas (como spackagings de producto): el logotipo del acontecimiento (simbalo v,
en su caso, leyenda) se ha imprimido en la parte inferior de, como minima, el frontal de la
bolsa, siguiendo el sentido de la lectura. En las bolsas pequefias (superficie menor o igual
a 200 centimetros cuadrados) el ancho minima del legotipe ha sido de 20 mm y en las
grandes (superficie mayor de 200 centimetros cuadrados) de 30 mm.

— Materiales de construccion (sacos, film y otros):

= En los sacos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, 2n su caso, leyenda) se ha
imprimide en area visible en, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentida
de la lectura, con un tamafo minima del 20 per ciento del ancho del mismo.

= En film y otros envolicrios (como spackagings de producto) el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caso, leyenda) se ha imprimido siguiendo el sentido de
la lectura ¥ ha estado presente en cada unidad de comunicacion o plancha de impresian.

= En todo caso, el logotipo ha tenido siempre un tamario minimo del 30 por ciento
respecio a las dimensiones de la marca de la entidad.

— Pales: el logetipe del acontecimiente (simbolo y, en su caso, leyenda) se ha
imprimido de manera centrada como minime en una de las tres vigas de soporte de cada
una de las cuatro caras y ha tenido un minimeo del 50 por ciento de la seccion visible o
superficie de exposicion.

— Campanas:

Importe gasios de publickad | Importe gastos de publicidad
campafa Tipo g2 embalaje &l el ambalaje 5 ha &l &l embalaje 25 propledad
contratado con t2rcems de la entidad

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a
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B) FPublicidad no esencial (indicar a continuacion sclo ellos soportels afectadols):

Hay campanas en las gue no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimiento {simbolo ¥, &n su case, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:
Importe gastos de pubiickiad | Impone gastos de putlicigad
Campafia Tipo de embalaje sl el embalaje s ha sl el embalaje es propiedad
contratado con tercenos de la entigad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma no esenciales, asciende a

Veintiséis. Las campafias en latas, botellas, botellines se realizaron con el siguiente
detalle:
A} Publicidad esencial:

— El logotipo del acontecimiento (simbolo v, en su caso, leyenda) ha ocupado como
minima el 10 por ciento del ancho del soporte, con un ancho minimo de 20 mm ¥ ha
aparecido en el sentido de la lectura.

— Campanas:

Imporie gastos de
publicidad &l &l envase se
ha contratado con 1ercens

Imporie gastos de
publicidad &l &l envase es

Tipo da envase
propledad de |3 entdad

Campafia

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
consideradas coma esenciales, asciende a

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gue no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
les gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo v, en su caseo, leyenda) tiene un tamano que permite su comecia
visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

— Campanas:

Imporiz gastos de
publicidad &l &l envase se
ha contratado con 1ercens

Imporiz gastos de
publicidad 5| &l envase es

Campafia
propledad de |3 ensdad

Tipo de envase

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como ne esenciales, asciendes a
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Veintisiete. Las campanas en envases alimentarios se realizaron con el siguiente
detalle:

A} Publicidad esencial:

— Envases alimentarios y tetrabriks: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su
caso, leyenda) ha ccupado como minimo el 10 por ciento de la superficie. Ademas, en 2l
caso de tetrabrks, el legotipe ha aparecido en las dos caras y en el sentido de |a lectura,
siendo el anche minimo del logotipo de 30 mm en los tetrabriks grandes {mayor o igual a
1 litre) y de 20 mm en los tetrabriks pequenios (menos de 1 litro).

— Campafias:

Impors gastos da Impone gastos da
campafia Tipo 82 envase punlicidad 5l 8l envase 52 | puolizidad sl &l ervase 2s

ha contratado con tercerns propledad de la enddad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende 3 ...

B} Publicidad no esencial:

Hay campanas en las gque no s han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad pusdan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbolo vy, en su caso, leyenda) tiene un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad. y son las siguientes:

— Campanas:

Imporis gastos de Imporie gastos de
campafia Tipo de envase puoplicidad s/ el envase 52 | puolizidad sl &l envase 25
ha contratado con fercenos | propledad de la engdad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el I'VA,
considerados coma no esenciales, asciende a ...

Veintiocho. Las campanas en bolsas contenedoras se realizaron con el siguiente
detalle:

A} Publicidad esencial:

— El ancho del logotipo del acontecimients (simbalo v, en su caso, leyenda) ha sido
como minimo de 30 mm y ha ocupado como minimo un ancho del 10 por ciento de |a base
de la bolsa.

— Campanas:
Importe gasios de publcidad =l 1a Importe gasins de publickdad sl 13
campafia Doisa contenedora 52 ha coniratado | boksa contenedora @5 propledad dela
©on tercarns entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende a ...
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B} Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lo= gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimients (simbole v, en su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad y son las siguientes:

— Campanas:
Importe gastos de publcdad 511 | Importe gasios de publicidad = 13
Campafla boisa contenedora s2 ha contraiado | Dolsa contenedora & propledad de 1a
con tercers entidad

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a

Veintinueve. Las campanas en soportes de divulgacion corporativa [decumentacion

corporativa, facturas y extractos bancarios de wso externo, etc.) se realizaron con el
siguiente detalle:

A} Publicidad esencial:

— La firada minima de estos soportes, considerados individualmente, fue de 200.000
ejemplares anuales.

— El logotipo del acontecimients (simbalo y, en su caso, leyenda) ha tenido el ancho
minimo siguiente: papel de carta (&4}, 20 mm; papel de carta (45), 168 mm; tarjetan,
20 mm; carpeta cerrada (DIN A4), 20 mm, y s& ha colocado el legotipe del acontecimiento
(simbolo vy, &n su caso, leyenda) en la parte inferior derecha de la confraportada; scbre de
mensajeria, 30 mm, y el logotipo se ha colocado en la parte delantera; sobre americano,
20 mim; facturas y extractos bancarics de uso extemno, 20 mm ccupando un minimo del 10
por cients de la base del soporte.

— Campanas:

Tipa de soporte
[Papel de carta, tarjgtan, campeta cemmada, sobie mensajeria, sobre americano, Tirada anual
taciuras, extractos bancanos de UsD EXiEma)

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el VA,
considerados como esenciales, asciende a

B} Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que
lo= gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del

acontecimients (simbole v, en su caso, leyenda) tiens un tamano que permite su comecta
visibilidad y legibilidad, ¥ son las siguientes:

— Campanas:

Tipa de soports
[Papsl 82 carta, tarjstan, capeta cemada, sobre mensajeria, sobre americano, Tirada anual
factras, extracins bancanos de uso exiema)

El impore de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados como no esenciales, asciende a
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Treinta. Las campanas mediante la cesion por los medios de comunicacion de
espacios gratuitos, para la insercion por parte de la entidad recepiora de las aportaciones
de anuncios dedicados a la promocion del acontecimiento, se realizaron con el siguiente
detalle:

A} Publicidad esencial {indicar a continuacion solo laflas modalidad/es afectadals):

— Han de cumplirse los requisitos establecidos en los apartados dos, tres y cuatro de
esta declaracion responsable.

A1 aEspecial coberura informativa del acontecimients de excepcicnal interés
publico «(INDICAR ELACONTECIMIENTO)=

— Campanas:

Campafa Imparte

A.2  aPublicidad de la imagen y del logotipo del acontecimiento de excepcional interés
publico «(INDICAR EL ACONTECIMIENTC »., en las campanas publicitarias propias de la
entidad, ha cumplido los requisitos de uso.

— Campafias:

Importe de gastos sl son campafias Imporie & gasios 51 son campafias

Campafla &n & propio medio de comunicacion | contratadas en otro medio de comunicacion

A3 aCesion de espacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés
publico «(INDICAR EL ACONTECIMIENTO .

— Campanas:

Campafa Imparte

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA,
considerados coma esenciales, asciende & ..o

B} Publicidad no esencial (indicar a continuacion solo la/las modalidadies afectadals):

Hay campanas en las que no s& han cumplido las especificaciones técnicas para que
los gastos de publicidad puedan considerarse como esenciales, y son las siguientes:

B.1 «Especial coberiura informativa del acontecimiento de excepcional interes
publico ««{INDICAR EL ACONTECIMIENTO |»

— Campanas:
Campafla Imparte
: m e I
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B.2 «Publicidad de la imagen y del logotipo del acontecimients (simbalo y, en su
caso, leyenda) de excepcional interés plblico «(INDICAR EL ACONTECIMIENTO )=, &n las
campanas publicitarias propias de la entidad.

— Campaiias:

Campafia

Impone de gastos & son campafas
en &l proplo medio de comunicacion

Imports de gastos & son campafas
coniratadas en oiro medio de comunicacion

B.3 a«Cesicn de espacios publicitarics del acontecimiento de excepcional interés

pliblico «(INDICA

— Campafias:

R ELACONTECIMIENTO)».

Campafa

Imparte

El imporie de los gastos de publicidad abonados por este conceplo, excluido el IVA,

considerados coma no esenciales, asciende a
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ANEXD I
Publicidad esencial

Modelo de relacion de facturas de acfuaciones publicitarias vinculadas a la solicitud de
cerfificacion para el acontecimiento de excepcional interés pablico «X»

Ejercicio 201......
Tacia
*‘J'E-;? I:i'g:uerlj,ﬁ persona Sopone ) importe sin IVA
NEae 'urﬁg'h':;a 'n.ﬂ.'n:ar razon social si (TV, Radio, Camosna [salvo que na seg
Facnm |7 o s fsica m'r:-blm'}' Merchandising’ e Jeducinie porLey ¥
© apeficos) Bl suponga un coste)
Total mporte

[} Ordenar los sopories por medios de pubiicidad [TV, radio, Tolletos, te.). sin Intercaiar nos con gbms.

Em ey @ de e de 20

Firmado (nombre y apellidos del interesado o del representante de la entidad que
presenta la solicitud): _............ pagina 1de ... .
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ANEXD IV

Publicidad no esencial

Modelo de relacion de facturas de actuaciones publicitarias vinculadas a la solicitud de
certificacion para & aconfecimiento de excepcional inferés publico «X»

Ejercicio 201__
_Emizar g & faciura Soporte |7 Imparte sin VA
ML® g (5424 misor es persana Raaic Salv0 que No 583
- WTTCa; INQICar Fazan Seciar; 5 (T¥, - campana (a0
Factua  |© S - nombre y erchandising” degucitle por Ley ¥
I ape.'.'-lm'u:.'-:] Bic.) SUPONGa U coste)
Total importe

[*) ‘Drdenar los sopories por medios de publicldad (T, radio, follebos, sbe.), sin Interealar unos con obos.

= [ - TN + | SR + T || I

Firmado (nombre y apellidos del interesado o del representante de la entidad que
presenta la solicitud): ... pagina 1de _...._.
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ANEXO W
Modelo Certificacion Generico

DAaED. e, en calidad de Secretariafo del consorcic u grganoc
administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del
acontecimients de excepcional interés plblico «{IMDICAR EL ACONTECIMIENTO s,

CERTIFICO

Que el consorcio w organo administrative que realiza la ejecucion del programa de
apoyo a la celebracion del acontecimients de excepcional interés plblico «(INDICAR EL
ACONTECIMIENTO)=, en el ejercicio de sus competencias adoptd, con el voto favorable
del representante del Ministeric de Hacienda y Funcion Plblica, el acuerdo siguiente,
segun consta en el Acta de la sesion celebrada en ... eldia...de.......... de ..

Solicitud de ... ... (INTERESADO O ENTIDAD) de cerificacion de donacion y
adecuacion de los gastos realizados a los objetives y planes del programa de apoyo al
a{INDICAR EL ACONTECIMIENTO)w.

Visto el escrito de solicitud de cerificacion de la adecuacion de los gastos realizados a
los objetivos y planes del programa de apoyo al «(INDICAR EL ACONTECIMIENTO e,
presentado con fecha de entrada en el Registro de la Secretaria del organo administrative

o L per DRadD. e con
MIF: e, en nombre y representacionde ... L (INTERESADD O ENTIDAD ),
con MIF: _..........., con domicilic fiscal y a efectos de notificaciones en
.................................... . direccion de comeo elecironico................. a los efectos de

beneficiarse de los incentives fiscales previstos en el articulo 27 de la Ley 4202002, de 23
de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos vy de los incentivas
fiscales al mecenazgo.

Visto el certificado del ingreso, comrespondiente a 203X, recibido por la X000
{poner denominacion de la entidad receptora de las donaciones), con NIF oo, porun
importe de ... EUROS (........ £€), en concepto de aportacion para la
promocian, divulgacion, apoyo y mecenazgo a la celebracion del acontecimiento de
excepcional interés plblico «(INDICAR EL ACONTECIMIENTO)», de acuerdo con el

contrate firmado entre ambas pares de fecha .., considerando
que las cantidades percibidas ko son en concepto de donacion imevocable, pura y simple.

Vista la documentacion presentada por ............. (INTERESADD O EMTIDAD) en la
que consta que ha realizado gastos de publicidad y propaganda de proyveccion plurianual,
en el penodo comprendido entre el ... de .ooyelo 08 ey
en television, radio, prensa, internet y otros sopories publicitarios cuya cuantia asciende a
..................................... EURDS (.......... €}, excluide el VA soportado deducible,

A dicha solicitud le resulta de aplicacion lo dispuesto en la Ley soooo, de oo de
xxxxx, sobre beneficios fiscales aplicables al «(INDICAR EL ACONTECIMIENTO)s, asi
como el articuls 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las
entidades sin fines lucrativos y de los incentives fiscales al mecenazgo, y en los articulos
2 y 10 del Reglamento para la aplicacieén del régimen fiscal de las entidades sin fines
lucratives y de los ingcentives fiscales al mecenazgo, aprobado por el Real
Decreto 127002003, de 10 de octubre.
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Teniendo en cuenta lo antericrmente expuesio, el consorcio o el organc administrativo
encargado de su ejecucion, una vez tramitado el cormespondiente expediente administrativo,
adoptd, con el voto favorable del representante del Ministeric de Hacienda y Funcién
Publica, el siguiente scuerdo:

Confirnar, a efectos de lo dispuesto en la normativa legal citada en la parte expaositiva
del presente acuerdo y toda la que resulte de aplicacion, que la inversion en campanas
publicitarias, dirigidas al Programa del acontecimiento declaradas por ......o......
(INTERESADO O ENTIDAD), con MIF: ..., con domicilio fiscal y a efectos da
notificaciones en ..., , [por imporie de ... euros (..... euros), excluido el VA
sopontado deducible, se enmarcan dentro de los planes y programas aprebades por el
CONSOrcio u érganc administrativo encangado de |a ejecucion del programa de apoyo a la
celebracion del acontecimiento de excepcional interés piblice «{INDICAR EL
ACONTECIMIENTO)s, divulgando dicho acontecimisnto:

- De MODO ESENCIAL por una cuantia de ... eurcs.
- De MODO NO ESENCIAL por una cuantia de ... euros.

La ejecucion de dichos gastos debera quedar suficientemente acreditada ante la
Administracion Tributaria a efectos del disfrute de los beneficios fiscales previstos en el
mencionado arficulo 27 de la Ley 4302002, sin perjuicic de los limites legalmente
establecidos; beneficios fiscales que, en su caso, seran reconocidos por el arganoc
competente de la Agencia Estatal de Administracion Tributaria, previa solicitud de .............
(INTERESADO O ENTIDAD).

Tedo ello sin perjuicio de la comprobacion por parte de la Administracion fributaria de
la concurrencia de las circunstancias o reguisitos necesarios para la aplicacion de los
beneficios fiscales, quien practicara, en su caso, la regularizacion que resulte procedente
de conformidad con lo establecido en el articulo 27.4 de la Ley 49/2002, de 23 de
diciembre, de regimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales
al mecenazgo.

De conformidad con el articulo 9.1 del Reglamento, debera presentar una solicitud
antz la Agencia Estatal de Administracion Tributaria, al menos 45 dias naturales antes del
inicio del plaze reglamentario de declaracion-liquidacion correspondiente al pericdo
impositivo en que haya de surtir efectos &l beneficio fiscal cuyo reconocimiento se solicita,
a la que debera acompanar la presente certificacion.

Y para que asi consie y surta efecios donde fuers necesario, de acusrdo con los
articulos @ y 10 del Reglamento, expido la presente cerificacion de orden y con el visto
bueno de lafdel Sra/Sr. Presidenta'e del consorcio u orgamo administrativo encargado de
la ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional

interés publico «{INDICAR ELACONTECIMIENTO s, i ......... & ... de ....de dos mil....
Vepe
La'El Presidental'e La/El Secretaria’o
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7. MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

El manual de uso del logotipo del acontecimiento de excepcional interés publico «XXV
aniversario de la declaracidon por la UNESCO del Real Monasterio de Santa Maria de
Guadalupe como Patrimonio de la Humanidad», para el empleo, con finalidad publicitaria,
de los signos distintivos, denominativos, graficos, etc., que identifican al acontecimiento,
puede consultarse en www.guadalupedestino.es

Dicho manual fue aprobado por la Comisidn interadministrativa en su reunion de 17 de
febrero de 2020.
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